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گردهمایی بزرگان صنعت مبلمان در نمایشگاه بین المللی تهران

آغاز به ‌کار سی و پنجمین
  نمایشگاه بین المللی صادراتی صنعت مبلمان

کتایون اسکندری کیا، مدیر اجرایی سی و پنجمین نمایشگاه بین‌المللی 
تخصصی صادراتی صنعت مبلمان:

نمایشگاه صنعت مبلمان 
با رویکرد نوآوری در تولید و توسعه
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مهندس حسین نوروزی، مدیرعامل شرکت نمایشگاهی
پیشگامان صنعت مبلمان پرشیا )فیپکو(: 

نمایشگاه پل ارتباطی 
تولیدکنندگان،  تامین کنندگان

 و خریداران است

رضا انصاری، معاون صنایع عمومی وزارت صنعت، معدن و تجارت

تخصیص ۵۰ درصد منابع ارزی
 بخش تولید  به صنایع عمومی کشور

با همکاری روابط عمومی

برگزارکننده: 

شرکت پیشگامان صنعت مبلمان پرشیا )فیپکو(

سی و پنجمین نمایشگاه بین المللی تخصصی صادراتی

صنعت مبلمان
1405 مرداد   11 تا  مرداد   8  

دکتر کسری نوری
 مدیرعامل شرکت سهامی نمایشگاه‌های بین‌المللی ج.ا.ایران:
 نمایشگاه بین المللی تخصصی صادراتی

 صنعت مبلمان، جلوه گاه اصالت و نوآوری 
در مسیر توسعه صادرات

علی رسول زاده ،رئیس هیات مدیره اتحادیه تولیدکنندگان 
و صادرکنندگان مبلمان ایران: 

واردات مبلمان را به صفر رسانده ایم 
و سالانه ۷۰ میلیون دلار صادرات داریم

جلال هوایی مدیرعامل بسپار فوم غرب:
توسعه زنجیره تولید

 و سرمایه گذاری در مواد اولیه 
راهبرد اصلی شرکت است
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ســی و پنجمین نمایشــگاه بیــن المللــی صادراتی صنعــت مبلمــان روز پنجشــنبه، 8 مــرداد، با حضور 
محمدمهــدی انصــاری معاون صنایــع عمومــی وزارت صنعت، معــدن و تجارت، کســری نــوری مدیرعامل 
شــرکت ســهامی نمایشــگاه های بیــن المللی جمهــوری اســامی ایــران، قاضــی زاده عضو کمیســیون 
صنایــع و معــادن مجلــس شــورای اســامی، فراهانــی رئیس اتــاق اصنــاف ایــران و جمعــی از مدیران، 
 تولیدکننــدگان و فعــالان صنعت مبلمــان در محــل دائمی نمایشــگاه هــای بیــن المللی تهــران آغاز به

 کار کرد.
به گزارش نشــریه اقتصاد و نمایشــگاه، در این دوره از نمایشــگاه، بیش از 86 شــرکت داخلــی و خارجی از 
کشــورهای ایران، چین و ترکیه تازه ترین محصولات، توانمندی ها و دستاوردهای خود را در حوزه های مختلف 
صنعت مبلمان به نمایش گذاشته اند. مبلمان کلاسیک، مبلمان مدرن و راحتی، مبلمان کودک و نوجوان، کالای 
خواب، میز و فایلینگ اداری، پارتیشــن، گیشه و کانتر، صندلی و مبل اداری و صنایع وابسته از جمله بخش های 

حاضر در این رویداد تخصصی هستند.
سی و پنجمین نمایشــگاه بین المللی صادراتی صنعت مبلمان از 8 تا 11 مرداد در محل دائمی نمایشگاه های 
بین المللی تهران برگزار می شــود و در این مدت میزبان فعالان صنعت مبلمــان، متخصصان، بازرگانان و علاقه 

مندان این حوزه خواهد بود.

رئیس هیات مدیره اتحادیه تولیدکننــدگان و صادرکنندگان مبلمان 
ایران  نمایشگاه بین المللی مبلمان را مهم ترین ویترین معرفی ظرفیت 
ها و نوآوری های این صنعت دانست و بر ضرورت توسعه صادرات، ارتقای 

استانداردها و گسترش همکاری های تجاری تاکید کرد.
علی رســول زاده رئیس هیــات مدیــره اتحادیــه تولیدکنندگان و 
صادرکنندگان مبلمان ایران گفت: »با کمک تولیدکنندگان داخلی علاوه 
بر اینکه سالانه حدود ۶۰۰ میلیون دلار واردات مبلمان را به صفر رسانده 
ایم اکنون سالانه حدود ۷۰ میلیون دلار صادرات داریم. این دستاورد در 
شرایطی به دست آمده که صنعت با محدودیت ها و شرایط خاصی روبرو 

بوده است.«
وی افزود: »در یک سال گذشته به دلیل شرایط خاص کشور در تامین 
مواد اولیه با کندی مواجه بوده ایم. البته برای این موضوع راهکارهایی در 
حال اجرا است اما این شــرایط به طور طبیعی هزینه تمام شده تولید را 

افزایش می دهد.«
رســول زاده با اشــاره به افزایش هزینه های حمل و نقل بیان داشت: 
»پیش از این هزینه حمل هر کانتینر حدود هزار و ۵۰۰ دلار بود اما اکنون 
در برخی موارد این رقم به ۱۵ هزار دلار رسیده است. برای جابه جایی کالا 
از مسیر بنادر واسطه، حمل ریلی و حمل جاده ای استفاده می کنیم که 

همه این موارد هزینه های تولید و صادرات را افزایش داده است.«
وی نمایشگاه صنعت مبلمان را فراتر از یک فضای فروش توصیف کرد 
و گفت: »نمایشــگاه ویترین توانمندی های صنعت مبلمان است و صرفا 
محل فروش مبل نیست. این رویداد فرصتی برای معرفی نوآوری ها، توان 
تولیدی کشــور و ایجاد ارتباط مســتقیم میان تولیدکنندگان، طراحان، 

سرمایه گذاران و مصرف کنندگان به شمار می رود.«
رئیس هیات مدیره اتحادیه تولیدکنندگان و صادرکنندگان مبلمان ایران 

خاطرنشــان کرد: »صنعت مبلمان یکی از صنایع ارزش آفرین و اشتغال 
زا در کشور اســت و به عنوان یکی از صنایع پایین دستی زنجیره چوب و 
صنایع سلولزی هزاران واحد تولیدی و ده ها هزار فرصت شغلی را در خود 
جای داده است. توسعه این صنعت به رشــد تولید ملی و کاهش واردات 

کمک می کند.«
وی ادامه داد: »نمایشگاه دیگر تنها محل فروش نیست بلکه فضایی برای 
تعامل، همفکری و بررسی راهکارهای توسعه صنعت محسوب می شود. 
نگاه اصلی ما در برگزاری این رویداد توسعه صادرات است و تمامی برنامه 

ها با این رویکرد دنبال می شود.«
رســول زاده اظهار داشــت: »اگرچه به دلیل شــرایط موجــود تعداد 
بازدیدکنندگان خارجی کاهش یافته اســت اما هر سال در این نمایشگاه 
وارد رقابتی سالم می شــویم و بهترین محصولات تولید داخل را عرضه 
می کنیم. همچنین از طریق وب ســایت ها، کاتالوگ ها و رسانه ها این 
توانمندی ها را به مصرف کنندگان داخلی و خارجی معرفی خواهیم کرد.«

وی با تاکید بر سیاســت های اتحادیه در حوزه صادرات گفت: »هدف 
اصلی اتحادیه حمایت از صادرات اســت و برای تحقــق این هدف باید با 
افزایش استانداردها، بهره گیری از طراحی های نو، استفاده از بسته بندی 
های اســتاندارد و تقویت بازاریابی بین المللی سهم بیشتری از بازارهای 

منطقه را به دست آوریم.«
رئیس هیات مدیره اتحادیه تولیدکنندگان و صادرکنندگان مبلمان ایران 
تصریح کرد: »تولید با کیفیت ایرانی شایسته حضور پررنگ تر در بازارهای 
جهانی است. نمایشگاه موتور ارتباط، نوآوری و توسعه صنعت مبلمان به 
شمار می رود و سرمایه گذاری در این صنعت به معنای سرمایه گذاری در 

اشتغال، ارزش افزوده و صادرات کشور است.«
وی درباره اهداف حضور شرکت ها در نمایشگاه نیز گفت: »رونق کسب 

و کار یکی از مهم ترین اهداف این رویداد است. جذب نمایندگان فروش 
از سراسر کشــور، معرفی محصولات جدید، توسعه همکاری های داخلی 
و خارجی و ایجــاد ارتباطات تجاری میان فعالان صنعــت از مهم ترین 
دستاوردهای نمایشگاه خواهد بود. ارتباطات تجاری میان کسب و کارها 

یا همان B2B نیز جایگاه ویژه ای در این رویداد دارد.«
رســول زاده در پایان تاکید کرد: »نمایشگاه صنعت مبلمان تنها محل 
نمایش محصولات نیست بلکه نماد توان، خلاقیت و آینده صنعت مبلمان 

ایران است.«
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با همکاری: 
 روابط عمومی و امور بین‌الملل 

شرکت سهامی نمایشگاه‌های بین‌المللی ج.ا.ایران

ماهنامه بین‌المللی نمایشگاه‌های ایران
صاحب امتياز، مديرمسئول و سردبير: بهزاد زرين‌پور
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آغاز به ‌کار سی و پنجمین نمایشگاه بین المللی صادراتی صنعت مبلمان

علی رسول زاده ،رئیس هیات مدیره اتحادیه تولیدکنندگان و صادرکنندگان مبلمان ایران: 

واردات مبلمان را به صفر رسانده ایم و سالانه ۷۰ میلیون دلار صادرات داریم

مهندس حسین نوروزی، مدیرعامل 
شرکت نمایشگاهی پیشگامان صنعت 

مبلمان پرشیا )فیپکو(و نمایشگاه بین 
المللی صنعــت مبلمان با اشــاره به 
شــرایط متفاوت برگزاری این رویداد 
در ســال جاری گفت با وجود چالش 
های اقتصادی و تاثیــر تحولات یک 
ســال اخیر بر صنعت مبلمان، تلاش 
شــده اســت نمایشــگاهی با حضور 
برنامه های  تولیدکنندگان معتبــر و 
تخصصی برای توسعه تعاملات تجاری 

و ارتقای این صنعت برگزار شود.
وی، در ابتــدای این گفــت وگو با 
اشــاره به شــرایط متفاوت برگزاری 
نمایشــگاه صنعــت مبلمان امســال 

نســبت به سال های گذشــته گفت: 
»با توجه به چالش هایی که در طول 
یک ســال اخیر با آن مواجه بودیم، از 
جمله دو جنگ اخیر و شرایط سخت 
اقتصادی که کشور با آن درگیر است 
و به طــور طبیعی صنعــت مبلمان 
را نیز تحــت تاثیر قرار داده اســت، 
تولیدکنندگان و فعــالان این صنعت 
تحت فشــارهای مضاعفی قرار دارند. 
با این حال، تلاش کردیم نمایشــگاه 

مطلوبی را برگزار کنیم.«
تولیدکنندگانی  »تمــام  گفت:  وی 
که در این نمایشــگاه حضــور دارند، 

شناخته شــده و دارای هویت حرفه 
ای هستند و برندهای مهم این صنعت 
نیز در نمایشــگاه شــرکت کرده اند. 
بدون تردید، بهتریــن تولیدکنندگان 
صنعت مبلمان در این رویداد حضور 

دارند.«
وی تصریح کرد: »هــدف ما ایجاد 
بســتری برای مذاکــرات تجاری در 
صنعــت مبلمان اســت. نمایشــگاه 
محلی بــرای تبادل اطلاعــات، ایجاد 
ارتباط میان فعالان صنعت و توســعه 
همکاری ها به شــمار مــی رود. در 
واقع، نمایشــگاه پلــی ارتباطی میان 

تولیدکننــدگان، تامیــن کنندگان و 
خریداران است.«

مهندس نوروزی در ادامه با اشــاره 
به برنامه های آتی شرکت گفت: »در 
حال برنامه ریزی برای برگزاری هفته 
 Tehran( تهــران۱۴۰۵   دیزایــن 
بخــش  دو  در   )Design Week
شــهری و نمایشــگاهی در نیمه دوم 
ســال هســتیم تا پل ارتباطی خوبی 
بین طراحــی و صنعت ایجــاد کنیم 
و در مسیر توســعه صادرات این هنر 
صنعت شاهد شکوفایی هر چه بیشتر 

باشیم.«

  در شــرایطی که کشــور روزهای 
دشوار جنگ را پشــت سر گذاشته و 
حرکت به سوی رونق تولید و فعالیت 
های اقتصادی بیش از گذشته اهمیت 
یافته است، سی و پنجمین نمایشگاه 
بین المللی تخصصی صادراتی صنعت 
مبلمــان از ۸ تا ۱۱ مــرداد در محل 
دائمی نمایشــگاه های بیــن المللی 
تهران برگزار می شــود. مدیر اجرایی 
این نمایشگاه با اشــاره به نقش این 
رویــداد در تقویــت روحیــه فعالان 
برگزاری  صنعــت مبلمــان گفــت: 
این نمایشــگاه می توانــد نویدبخش 
آغاز فصل تــازه ای از همکاری های 
تجــاری، توســعه صــادرات و رونق 

صنعت مبلمان کشور باشد.
کتایون اسکندری کیا، مدیر اجرایی 
سی و پنجمین نمایشگاه بین المللی 
تخصصی صادراتی صنعت مبلمان در 
گفت و گو با نشریه اقتصاد و نمایشگاه 
گفت: »سی و پنجمین نمایشگاه بین 

المللــی تخصصــی صادراتی صنعت 
مبلمان از ۸ تــا ۱۱ مرداد ۱۴۰۵ در 
محــل دائمی نمایشــگاه هــای بین 
المللی تهران برگزار می شــود و هر 
روز از ساعت ۹ تا ۱۶ پذیرای فعالان 
صنعت، تولیدکننــدگان، بازرگانان و 

بازدیدکنندگان خواهد بود.«
وی افزود: »صنعــت مبلمان ایران 
بــا تولید محصــولات باکیفیت، بهره 
گیری از فناوری های نوین، استفاده 
از دانش فنــی و توســعه واحدهای 
تولیدی به روز، ظرفیت قابل توجهی 
برای افزایش صادرات غیرنفتی کشور 
دارد و مــی تواند نقــش موثری در 
ایجاد اشتغال و توسعه اقتصادی ایفا 

کند.«
اســکندری کیا اظهار داشت: »این 
نمایشــگاه در فضایی به وسعت ۲۳ 
هزار متر مربع برگزار می شود و سالن 
 ،۳۸A ،۳۸ ،۳۵ ،۳۱B ،۳۱A هــای
۴۰ و ۴۴.۱ به برگــزاری این رویداد 

اختصاص یافته است.«
وی در ادامــه تصریح کــرد: »در 
این دوره از نمایشــگاه، انواع مبلمان 
کلاســیک، مبلمان مــدرن، مبلمان 
راحتــی، مبلمان کــودک و نوجوان، 
مبلمان اداری ،کالای خواب، مبلمان 
فضای باز و ســایر محصولات مرتبط  
در معرض دیــد بازدیدکنندگان قرار 

خواهد گرفت.«
مدیــر اجرایــی ســی و پنجمین 
نمایشــگاه بیــن المللــی تخصصی 
صادراتی صنعت مبلمــان ادامه داد: 
»حدود ۱۰۰ مشارکت کننده داخلی 
در این رویــداد حضور دارنــد و تازه 
توانمنــدی ها و  ترین محصــولات، 
ظرفیت های خــود را به نمایش می 

گذارند.«
وی دربــاره اهداف برگــزاری این 
نمایشگاه گفت: »بستر سازی توسعه 
صــادرات صنعــت مبلمان ایــران و 
معرفی محصولات بــه بازارهای بین 

ارتباطات تجاری میان  ایجاد  المللی، 
صادرکننــدگان،  تولیدکننــدگان، 
واردکننــدگان و ســرمایه گــذاران، 
معرفی آخرین دستاوردها، فناوری ها 
و نوآوری های صنعت مبلمان، تقویت 
برندهــای ایرانــی، ارتقــای کیفیت 
و اســتانداردهای تولیــد از طریــق 
تبادل دانش و تجربه، جذب سرمایه 
گذاری، توسعه همکاری های داخلی 
و خارجی، گســترش ارتبــاط میان 
فعالان صنعت و ایجــاد فرصت های 
جدید همــکاری و همچنین حمایت 
از نوآوری در حــوزه تولید و خدمات 
از مهم تریــن اهداف برگــزاری این 

نمایشگاه به شمار می رود.«
اســکندری کیا در پایان با اشــاره 
به عزم فعالان صنعت بــرای عبور از 
شرایط دشوار اخیر اظهار داشت: »با 
وجود ســختی هایی که کشور پشت 
سر گذاشته اســت، تولیدکنندگان با 
انگیزه و امید در این نمایشگاه حضور 

یافتــه اند تا توانمنــدی های خود را 
به نمایش بگذارند. بــاور داریم که از 
دل ســختی ها بهترین فرصت ها و 
دستاوردها شکل می گیرد و برگزاری 
سی و پنجمین نمایشگاه بین المللی 
مبلمان  صنعــت  صادراتی  تخصصی 
می تواند ســرآغاز فصل تــازه ای از 
رونق تولید، توســعه صادرات، تقویت 
همکاری های تجاری و افزایش امید 

در میان فعالان این صنعت باشد.«

نمایشگاه پل ارتباطی تولیدکنندگان،  تامین کنندگان و خریداران است

نمایشگاه صنعت مبلمان با رویکرد نوآوری در تولید و توسعه همکاری های تجاری برگزار می شود

مهندس حسین نوروزی، مدیرعامل شرکت نمایشگاهی پیشگامان صنعت مبلمان پرشیا )فیپکو(و نمایشگاه بین المللی صنعت مبلمان: 

کتایون اسکندری کیا،مدیر اجرایی سی و پنجمین نمایشگاه بین‌المللی تخصصی صادراتی صنعت مبلمان:

دکتر کسری نوری، مدیرعامل شرکت سهامی نمایشگاه‌های بین‌المللی ج.ا.ایران:

 نمایشگاه بین المللی تخصصی صادراتی
 صنعت مبلمان، جلوه گاه اصالت و نوآوری 

در مسیر توسعه صادرات

سی و پنجمین نمایشــگاه بین المللی تخصصی صادراتی صنعت 
مبلمان، جلوه گاه اصالت و نوآوری در مسیر توسعه صادرات صنعت 
مبلمان، فراتر از یک فعالیت تولیدی، هنر زیســتن در عصر مدرن 

است.
این صنعت، تلفیقی ظریــف از اصالت، هنر و فناوری را به نمایش 
می گذارد و آینه تمام نمای ذوق، سلیقه و هویت فرهنگی یک ملت 
به شــمار می رود. در ایران، این صنعت با بهره مندی از پیشــینه 
ای غنی در هنرهای چوبی و صنایع دستی، همواره جایگاهی رفیع 
داشته و امروز در آســتانه تحولی نوین، آماده رقابت در عرصه های 
جهانی اســت. اهمیت این صنعت در اقتصاد ملی، نقشی دوگانه و 
راهبردی دارد. از یک سو، صنعت مبلمان با ایجاد ارزش افزوده قابل 
توجه، ســهمی انکارناپذیر در تولید ناخالص داخلی و اشتغال زایی 
ایفا می کند و از ســوی دیگر، به عنوان مانعی جدی در برابر خروج 
ارز، از وابستگی به واردات کاسته و زمینه را برای حضور پرقدرت در 

بازارهای منطقه ای فراهم ساخته است.
با وجود چالــش هایی نظیر رکود نســبی بــازار داخلی، فعالان 
این حوزه با تکیه بر دانــش فنی، طراحی هــای خلاقانه و ارتقای 
استانداردهای کیفی، توانسته اند مســیر تازه ای به سوی صادرات 
بگشــایند و نام ایران را در نقشــه تجارت مبلمــان منطقه مطرح 
ســازند. با این حال، مسیر توســعه این صنعت با موانعی نیز همراه 
اســت. نوســانات اقتصادی و تأثیر آن بر قدرت خریــد خانوارها، 
رقابت فزاینــده در بازارهای داخلی و خارجــی و ضرورت تطابق با 
استانداردهای روز دنیا و الزامات زیســت محیطی، از جمله چالش 
هایی اســت که تولیدکنندگان داخلی را به نــوآوری و ارتقای بهره 
وری فرا می خواند. در این میان، فرصت های ارزشمندی نیز پیش 
روی این صنعت قرار دارد. توســعه فناوری های نوین نظیر طراحی 
های هوشمند و چند منظوره، افزایش ساخت و سازهای مسکونی و 
تجاری و تغییر ســلیقه مصرف کنندگان به سوی محصولات مدرن 
و باکیفیت، همگی نویدبخش افق های روشــنی برای رشد و تعالی 

این صنعت است.
در این نقطه عطف مهم، ســی و پنجمین نمایشــگاه بین المللی 
تخصصی صادراتی صنعت مبلمان، به عنوان یک رویداد راهبردی و 
فرصتی کم نظیر، دروازه های تــازه ای را به روی فعالان این عرصه 
می گشاید. این نمایشگاه، بستری برای پیوند هنر و صنعت، تعامل 
تولیدکننــدگان داخلی با تجــار و خریداران بیــن المللی، نمایش 
آخرین دستاوردهای فناورانه و زمینه سازی برای انعقاد قراردادهای 
صادراتی و انتقال دانش فنی اســت. این رویداد، پلی اســت میان 
ظرفیت های نهفته تولید داخــل و نیازهای پویای بازارهای منطقه 

ای و جهانی.
شرکت ســهامی نمایشــگاه های بین المللی جمهوری اسلامی 
ایران، با بهره گیری از تمامی ظرفیت های فنی و حرفه ای، فضایی 
امن، شایسته و کارآمد برای مشــارکت کنندگان و بازدیدکنندگان 
فراهم آورده اســت. ارائه خدمات باکیفیت نمایشــگاهی، امکانات 
رفاهی و پشــتیبانی اجرایــی، از اولویت های اصلی ماســت تا این 
رویداد، خاطره ای ماندگار و ســودمند برای همه دست اندرکاران 

این صنعت رقم بزند.
اینجانب بر خود لازم می دانم از تمامی دست اندرکاران برگزاری 
این نمایشــگاه، به ویــژه مشــارکت کننــدگان، بازدیدکنندگان، 
وزارتخانه ها، ســازمان ها، اصحاب رسانه، اتحادیه ها و تشکل های 
صنفی مرتبط و همــه عزیزانی که در این رویــداد بزرگ همکاری 

داشته اند، تقدیر و تشکر نمایم.
بــی تردید تداوم ایــن همدلــی و همراهی، راهگشــای فردایی 

درخشان تر برای صنعت مبلمان ایران خواهد بود.

پیام
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رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل شرکت بسپار فوم غرب 
گفت: این مجموعه با توسعه زنجیره تولید در صنعت پلی 
اورتان، راه اندازی خطوط جدید تولید و تمرکز بر تحقیق 
و توسعه، برنامه های گســترده ای برای افزایش تولید و 

توسعه بازار کالای خواب در کشور در دستور کار دارد.
جلال هوایی رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل شــرکت بســپار 
فوم غرب در گفت و گو با نشــریه اقتصاد و نمایشگاه به مناسبت 
برگزاری ســی و پنجمین نمایشــگاه بین المللی صنعت مبلمان 
گفت: شــرکت بســپار فوم غرب با تکیه بر دانــش فنی، نیروی 
انسانی متخصص و سرمایه گذاری مستمر توانسته است فعالیت 
های خــود را در بخش های مختلف صنعت پلی اورتان توســعه 
دهد و امــروز به عنوان یکــی از مجموعه های فعــال این حوزه 

شناخته می شود.
وی افزود: فعالیت های شــرکت در چهار بخش اصلی متمرکز 
است. بخش نخســت تولید فوم سرد مورد اســتفاده در صنعت 
مبلمان، تشک و قطعات خودرویی است. بخش دوم تولید اسفنج 
با دانسیته های مختلف را شامل می شــود. بخش سوم به تولید 
مواد اولیه فوم ســرد اختصاص دارد و در حــال حاضر نیز تولید 
مواد اولیه ایزو و ام دی آی به عنوان یکی از طرح های توسعه ای 
شرکت در دســتور کار قرار گرفته و فاز جدید آن در سال جاری 
راه اندازی شــده اســت. بخش چهارم نیز تولید انواع تشک های 

طبی و فومی برای بازار کالای خواب را شامل می شود.
مدیرعامل شــرکت بســپار فوم غرب با اشــاره به برنامه های 
توســعه ای مجموعه اظهار داشت: تکمیل زنجیره تولید و کاهش 
وابستگی به تامین مواد اولیه از مهم ترین اهداف ماست و تلاش 
می کنیم با توســعه محصولات جدید و افزایــش ظرفیت تولید، 

نقش پررنگ تری در صنعت پلی اورتان کشور ایفا کنیم.
وی بیان کرد: ســرمایه اصلی هر مجموعه نیروی انســانی آن 
اســت اما سرمایه دوم ما شــرکای تجاری و مشــتریان وفاداری 
هستند که ســال ها در کنار ما بوده اند. در شــرایط دشوار اخیر 
نیز تلاش کردیم با حفظ کیفیت محصولات، تامین به موقع نیاز 
بازار و پایبندی به تعهدات، رضایت مشــتریان و همکاران تجاری 

خود را حفظ کنیم.
مدیرعامل شــرکت بســپار فوم غرب ادامه داد: واحد تحقیق 
و توســعه شــرکت به صورت مســتمر در حال ارتقای کیفیت 
محصولات، بهبود فرمولاسیون تولید و توسعه فناوری های جدید 
اســت و امیدواریم با این اقدامات بتوانیم ســهم بیشتری از بازار 

صنعت پلی اورتان را به دست آوریم.
وی با اشاره به برنامه های آتی شــرکت گفت: علاوه بر توسعه 
خطوط تولید، گسترش شــبکه فروش در حوزه کالای خواب نیز 
در دستور کار قرار دارد و در نظر داریم با راه اندازی فروشگاه های 
جدید در مناطق مختلف کشور، دسترسی مشتریان به محصولات 

شرکت را افزایش دهیم و به اهداف پیش بینی شده دست یابیم.
مدیرعامل شــرکت بســپار فوم غرب در پایان ضمن قدردانی 
از همراهی کارکنان، مشــتریان و شــرکای تجاری اظهار داشت: 
موفقیت امروز شرکت نتیجه تلاش شبانه روزی همکاران، اعتماد 
مشتریان و حمایت شــرکای تجاری و شــبکه بانکی است. این 
همراهی باعث شد حتی در شرایط دشوار نیز روند تولید و توسعه 
شرکت متوقف نشــود و بتوانیم با انگیزه بیشــتری مسیر رشد و 

سرمایه گذاری را ادامه دهیم.

معاون صنایع عمومــی وزارت صنعت، معــدن و تجارت گفت: 
سال گذشته حدود ۳۰ درصد از منابع ارزی بخش تولید به صنایع 
عمومی اختصاص داده شــد، اما امســال با تدبیر وزارت صمت و 

مجلس، این میزان به ۵۰ درصد افزایش یافته است.
رضا انصاری در جریان برگزاری نمایشــگاه مبلمان گفت: تامین 
ارز مورد نیاز تولیدکنندگان برای مواد اولیه وارداتی، افزود: با توجه 
به شرایط کنونی کشور مشــکلاتی در زمینه تامین ارز و از لحاظ 
لجســتیکی برای تولیدکنندگان بوجود آمده است، اما صنعتگران 

مانع از توقف چرخ تولید کشور شده‌اند.
معــاون صنایع عمومی وزارت صنعت، معدن و تجارت با اشــاره 
به محدودیت‌های ارزی بــرای تامین مواد اولیه صنایع بواســطه 
شرایط کنونی کشور، گفت: با تدبیری که در وزارت صنعت، معدن 
و تجارت توســط آقای محمد اتابک وزیر صمت اندیشــیده شد و 
حمایت‌های کمیســیون صنعت و معدن مجلس شورای اسلامی، 
بخش عمــده‌ای از منابع ارزی به ســمت صنایع عمومی کشــور 
هدایت شد به طوری که سال گذشــته حدود ۳۰ درصد از منابع 
ارزی بخش تولید بــه صنایع عمومی اختصاص داده می‌شــد، اما 
امســال ۵۰ درصد از این منابع به صنایع عمومی تخصیص یافته 
اســت.به گفته انصاری در ۴ ماهه ابتدایی امســال حدود ۴ میلیار 
دلار از طریق وزارت صنعت، معدن و تجــارت، ارز تخصیص داده 
شده است که از این میزان ۲ میلیارد و ۶۰۰ میلیون دلار از سوی 
بانک مرکزی تامین شــده اســت و امیداواریم الباقی منابع ارزی 

توسط بانک مرکزی به زودی تامین شود.
وی با اشاره به اینکه بخشــی از تامین نشدن منابع مالی و ارزی 
واحد‌هــای صنعتی به تــوان صنایع بازمی گردد، زیــرا واحد‌های 
تولیدی باید در مقابل تخصیص ارز به انهــا، منابع ریالی را تامین 
کنند، افزود: بانک مرکزی فرصتی به واحد‌های صنعتی داده است 

تا منابع ریالی خود را تامین کنند.
معــاون صنایع عمومی وزارت صنعت، معدن و تجارت با اشــاره 
صرفه جویــی ارزی ۵۰۰ تا ۶۰۰ میلیــون دلاری تولیدکنندگان 
صنعت مبلمان، گفت: البته بخشــی از مواد اولیــه این صنعت از 
طریق واردات تامین می‌شــود و ســالانه حدود ۱۰۰ میلیون دلار 

هزینه واردات این مواد به کشــور است در حالیکه صادرات صنعت 
مبلمان، سالانه حدود ۵۰ میلیون دلار بوده است.

به گفته وی می‌بایســت سیاســتگذاری در صنعــت مبلمان به 
گونه‌ای برنامه ریزی شــود که تعادل بین واردات و صادرات برقرار 
شــود و به میزان واردات، صادرات کالا داشــته باشیم البته هفته 
گذشته در جلسه با آقای همتی رئیس بانک مرکزی و آقای قاضی 
زاده هاشــمی عضو کمیســیون صنایع و معادن مجلس شــورای 
اسلامی، پیشنهادی را صنایع عمومی وزارت صمت ارائه کرد که با 
توجه به محدودیت منابع ارزی، بانک مرکزی سیاست انتقال بدون 
ارز برای تولیدکنندگانی که میزان مصرف ارز آن‌ها مشخص است 

را اجرایی کند تا صنعتگران بتوانند مواد اولیه شان را وارد کنند.
انصاری با اشــاره به اینکه تولیدکنندگان در خارج از کشور ارز 
مورد نیاز برای واردات مــواد اولیه را دارا هســتند، افزود: باید به 
لحاظ مقررات، تســهیل گری اتفاق بیافتد و ارز تولیدکنندگان به 
جای اینکه در حساب‌های ارزی خارج از کشور بماند به صنعتگران 
انگیزه داده شود که مواد اولیه مورد نیاز کشــور را وارد کند و در 
صورتی که این اتفاق بیافتد شــاهد کمبود کالا در کشور نخواهیم 

بود.

توسعه زنجیره تولید و سرمایه گذاری
 در مواد اولیه راهبرد اصلی شرکت است

تخصیص ۵۰ درصد منابع ارزی بخش تولید
 به صنایع عمومی کشور

حریر مبل به دنبال جهش تولید و حضور گسترده‌تردر بازارهای منطقه است

رضا انصاری، معاون صنایع عمومی وزارت صنعت، معدن و تجارتجلال هوایی مدیرعامل بسپار فوم غرب:

حاج رحیم الهی، مدیرعامل حریر مبل: 

محصولات  طراحــی  بــا  مبــل  حریر 
اقتصــادی  و باکیفیت، وتوســعه فروش 
از مصرف کننده  اقساطی درجهت حمایت 
بازارهای  گسترش  وهمچنین  واشتغالزایی 
صادراتی، مســیر افزایش ظرفیت تولید و 
توسعه  پایدارفعالیت های خود را دنبال می 

کند
حاج رحیــم الهــی، مدیرعامل حریــر مبل، 
خاطرنشــان کرد: فعالیت این مجموعه از سال‌ 
۱۳۸۰ به‌صورت غیررســمی آغاز شد و در سال 
۱۳۸۹فعالیت حرفه ای خود رااغازودرسال۱۳۹۳ 
طور رســمی  تحــت عنوان شــرکت حریرمبل 
مهاباد تأسیس شــد. وهمچنین درادادامه روند 
پیشــرفت خود دومین واحد وبرمــد خودرابانام 
نمودوهمچنیــن  وثبــت  تاســیس  کاپریــس 
وپیشــرفت  توســعه  درسال۱۴۰۱درراســتای 
همه جانبه ســومین واحد تولیــدی جلومبلی 

ونهارخوری رااجرانمود
حریر مبل طی ســال‌های فعالیت خود تلاش 
کرده اســت با ارائه محصولات متنوع و باکیفیت 
متناسب با نیاز بازار و شــرایط اقتصادی، ضمن 
توسعه تولید، رضایت مشتریان را در اولویت قرار 

دهد.
مدیرعامل حریر مبل با اشاره به شرایط دشوار 
خرید برای خانوارها بیان داشت: در شرایط فعلی 
بازار و بــا توجه به کاهش قــدرت خرید مردم، 
تلاش کرده ایم مبلمان اقتصادی تری را با حفظ 
کیفیت طراحی و تولید کنیم تا مشتریان بتوانند 
با هزینه مناسب تری محصولات مورد نیاز خود 

را تهیه کنند.
وی ادامــه داد: عــاوه بر تولیــد محصولات 
اقتصادی، شرایط پرداخت مشتریان را نیز مورد 
توجه قرار داده ایم و با ارائه اقســاط بلندمدت، 
تلاش کرده ایــم فرایند خریــد را برای مصرف 

کنندگان آسان تر کنیم.
مدیرعامل حریر مبل درباره محصولات جدید 
این مجموعه در نمایشــگاه امسال اظهار داشت: 
در این دوره از نمایشــگاه، سه مدل جدید را که 
طراحی اختصاصی شرکت است و نمونه مشابهی 

در بازار ایران ندارد، معرفی کرده ایم.
وی افزود: در طراحی ایــن محصولات، توجه 
ویژه ای به انتخــاب رنگ و ترکیــب پارچه ها 
شده است. همچنین راحتی، کیفیت و استحکام 
داخلی محصول همچنان از مهــم ترین اولویت 

های برند حریر مبل به شمار می رود.
مدیرعامل حریر مبل با اشــاره به فعالیت های 
صادراتی این مجموعه گفت: ازسال۲۰۱۱با بازار 
عراق ارتباط و همکاری مســتمر داریم وازانجابه 
صورت صادرات مجددبه کشورهای حوزه خلیج 
وســوریه واســترالیا فروش انجــام داده ایم به 
طوریکه ســالیانه۲ تا ۳ میلیون دلار فقط ازاین 
طریق ارزاوری داشــته ایم .به موازات کشورهای 
پیشــرفته دراین صنعت علــی الخصوص ترکیه  
حرکت کرده ایم وبازار فروش خود را دربسیاری 
از شــهرهای بــزرگ عــراق واقلیم کردســتان 

پایدارنگه داشته ایم.
مدیرعامل حریر مبل بیان داشت: در کنار بازار 
عراق، مذاکرات و برنامه ریزی هایی برای توسعه 

همکاری با بازارهای تاجیکســتان قرقیزســتان 
و ارمنســتان انجام شده اســت و امیدواریم این 
همکاری ها در آینده نزدیک به نتیجه برســد و 
زمینه صادرات محصولات به این کشورها فراهم 

شود.
مدیرعامل حریر مبــل درباره مهم ترین برنامه 
توسعه ای  مجموعه اظهار داشت: یکی از اهداف 
اصلی مجموعه، افزایش ظرفیت تولید و نزدیک 
شــدن به اســتاندارد شــرکت های بزرگ بین 
المللی اســت.که برای این امر سال۱۴۰۱زمینی 
به مساحت ۳۳۷۰۰۰مترمربع خریداری شده که 
درقالب شهرک صنعتی خصوصی مبلمان غرب 
کشــورمجوز از وزارت صمت اخذ گردیده است 
که متاسفانه شــروع جنگ باعث وقفه بر اجرای 
ان شــدودرحال برنامه ریزی برای شروع پروژه 

درسال ۱۴۰۶ هستیم 
حاج رحیم الهی، مدیرعامــل حریر مبل: بیان 

داشت
حریر مبل با طراحی محصــولات اقتصادی و 
باکیفیت، توســعه فروش اقســاطی و گسترش 
بازارهای صادراتی، مسیر افزایش ظرفیت تولید 

و توسعه فعالیت های خود را دنبال می کند
حاج رحیم الهی، مدیرعامل حریر مبل، گفت: 
فعالیت این مجموعه از سال‌های ۱۳۸۷ و ۱۳۸۸ 
به‌صورت غیررسمی آغاز شــد و در سال ۱۳۹۲ 
به‌طور رســمی تأســیس شــد. حریر مبل طی 
ســال‌های فعالیت خود تلاش کرده است با ارائه 
محصولات متنوع و باکیفیت متناسب با نیاز بازار 
و شرایط اقتصادی، ضمن توسعه تولید، رضایت 

مشتریان را در اولویت قرار دهد.
مدیرعامل حریر مبل با اشاره به شرایط دشوار 
خرید برای خانوارها بیان داشت: در شرایط فعلی 
بازار و بــا توجه به کاهش قــدرت خرید مردم، 
تلاش کرده ایم مبلمان اقتصادی تری را با حفظ 
کیفیت طراحی و تولید کنیم تا مشتریان بتوانند 
با هزینه مناسب تری محصولات مورد نیاز خود 

را تهیه کنند.
وی ادامــه داد: عــاوه بر تولیــد محصولات 
اقتصادی، شرایط پرداخت مشتریان را نیز مورد 
توجه قرار داده ایم و با ارائه اقســاط بلندمدت، 
تلاش کرده ایــم فرایند خریــد را برای مصرف 

کنندگان آسان تر کنیم.
مدیرعامل حریر مبل درباره محصولات جدید 
این مجموعه در نمایشــگاه امسال اظهار داشت: 
در این دوره از نمایشــگاه، سه مدل جدید را که 
طراحی اختصاصی شرکت است و نمونه مشابهی 

در بازار ایران ندارد، معرفی کرده ایم.
وی افزود: در طراحی ایــن محصولات، توجه 
ویژه ای به انتخاب رنگ و ترکیب پارچه ها شده 
است. همچنین راحتی، کیفیت و دوام محصول 
همچنان از مهم ترین اولویت هــای برند حریر 

مبل به شمار می رود.
مدیرعامل حریر مبل با اشــاره به فعالیت های 
صادراتی این مجموعه گفت: بیش از 10 ســال 
است که با بازار عراق ارتباط و همکاری مستمر 
داریم و در حــوزه تولید و صــادرات مبلمان به 
مناطق مختلف عراق، به ویژه اقلیم کردســتان، 
فعالیت کرده ایــم. صادرات محصــولات حریر 
مبل به شــهرهای اربیل و ســلیمانیه به صورت 
گســترده تری انجام شــده و در برخی دوره ها، 
حجم صــادرات ایــن مجموعه بــه 23 تریلی 
رســیده اســت. همچنین صادرات محدودی به 
 بصره نیز داشــته ایم و این روند همچنان ادامه

 دارد.
مدیرعامل حریر مبل بیان داشت: در کنار بازار 
عراق، مذاکرات و برنامه ریزی هایی برای توسعه 
همکاری با بازارهای تاجیکســتان و ارمنســتان 
انجام شده است و امیدواریم این همکاری ها در 
آینده نزدیک به نتیجه برســد و زمینه صادرات 

محصولات به این کشورها فراهم شود.
مدیرعامل حریر مبــل درباره مهم ترین برنامه 
توســعه ای حریر مبــل اظهار داشــت: یکی از 
اهداف اصلی مجموعــه، افزایش ظرفیت تولید و 
نزدیک شدن به استاندارد شــرکت های بزرگ 
بین المللی است. برنامه ما این است که در آینده 
بتوانیم روزانه بین 120 تا 150 دســت مبلمان 

تولید کنیم.
او ادامه داد: در سال جاری توانسته ایم رکورد 
تولید روزانه 50 دســت مبلمان را ثبت کنیم و 
تلاش می کنیم با توسعه زیرساخت ها و افزایش 
ظرفیت تولید، به اهداف تعیین شــده در زمینه 

تولید روزانه دست پیدا کنیم.

وی مهم‌ترین چالش‌ هــای صنعت مبلمان را 
فشــارهای مالیاتی، محدودیت فضــای تولید و 
مشــکلات تأمین مواد اولیه عنوان کرد. به گفته 
مدیرعامل حریر مبل، عرضــه ناکافی مواد اولیه 
و شرایط نامناســب پرداخت، فشار مالی زیادی 
به تولیدکنندگان وارد کرده و موجب شده امکان 
ارائه شــرایط پرداخت بلندمدت به مشــتریان 
کاهش یابد. وی تأکید کرد تأمین آســان‌تر مواد 
اولیه با شرایط مناســب می‌تواند زمینه توسعه 
تولید، افزایــش ظرفیت و بهبــود قدرت خرید 

مصرف‌ کنندگان را فراهم کند.
مدیرعامل حریر مبل در پایان گفت: حمایت از 
تولید، کاهش فشارهای مالیاتی، تسهیل تامین 
مواد اولیه و ایجاد زیرساخت های مناسب برای 
توســعه واحدهای صنعتی، می تواند به افزایش 
تولید، بهبود شــرایط فروش و حفظ اشتغال در 
صنعــت مبلمان کمک کند. بیــن 120 تا 150 

دست مبلمان تولید کنیم.
او ادامه داد: در سال جاری توانسته ایم رکورد 
تولید روزانه 50 دســت مبلمان را ثبت کنیم و 
تلاش می کنیم با توسعه زیرساخت ها و افزایش 
ظرفیت تولید، به اهداف تعیین شــده در زمینه 

تولید روزانه دست پیدا کنیم.
وی مهم‌ترین چالش‌ هــای صنعت مبلمان را 
فشــارهای مالیاتی، محدودیت فضــای تولید و 
مشــکلات تأمین مواد اولیه عنوان کرد. به گفته 
مدیرعامل حریر مبل، عرضــه ناکافی مواد اولیه 
و شرایط نامناســب پرداخت، فشار مالی زیادی 
به تولیدکنندگان وارد کرده و موجب شده امکان 
ارائه شــرایط پرداخت بلندمدت به مشــتریان 
کاهش یابد. وی تأکید کرد تأمین آســان‌تر مواد 
اولیه با شرایط مناســب می‌تواند زمینه توسعه 
تولید، افزایــش ظرفیت و بهبــود قدرت خرید 

مصرف‌ کنندگان را فراهم کند.
مدیرعامل حریر مبل در پایان گفت: حمایت از 
تولید، کاهش فشارهای مالیاتی، تسهیل تامین 
مواد اولیه و ایجاد زیرساخت های مناسب برای 
توسعه واحدهای صنعتی،  و همچنین همکاری 
علم و دانشگاه می تواند به افزایش تولید، بهبود 
شرایط فروش و حفظ اشتغال در صنعت مبلمان 

کمک کند.
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سعید مشهوری، مدیرعامل برند تشک ایندکس:

۹۰ درصد مواد اولیه تشک‌ های ایندکس وارداتی است

با  مدیرعامل برند تشــک ایندکس گفت: این مجموعه 
تکیه بر مواد اولیه وارداتی، فناوری روز اروپا و تولید تشک 
های دست دوز تمام گیاهی، توســعه محصولات نوآورانه، 
گســترش صادرات و ارتقای اســتانداردهای تولید را در 

دستور کار قرار داده است.
سعید مشهوری مدیرعامل برند تشــک ایندکس در گفت و گو 
با نشریه اقتصاد و نمایشــگاه به مناسبت برگزاری سی و پنجمین 
نمایشگاه بین المللی صنعت مبلمان گفت: فعالیت شرکت از سال 
۱۳۹۰ آغاز شــده و کارخانه ما در شــهرک صنعتی شــمس آباد 
مســتقر اســت. از ابتدای فعالیت تلاش کردیم با استفاده از مواد 

اولیه باکیفیت، محصولی متفاوت به بازار عرضه کنیم.
وی با اشــاره به مزیت رقابتی محصولات ایندکس اظهار داشت: 
مهم ترین ویژگی محصولات ما استفاده از مواد اولیه وارداتی است. 
حدود ۹۰ درصد متریال مورد استفاده از جمله پارچه، اسفنج، نخ 
و چسب از بهترین تولیدکنندگان خارجی تامین می شود و همین 

موضوع نقش مهمی در کیفیت نهایی محصولات دارد.
مدیرعامل برند تشــک ایندکس بیان داشــت: یکی از شاخص 
ترین محصولات ما تشک های دســت دوز است که از نظر میزان 
دقت و زمان تولید، تفاوتی مشابه فرش دستباف با فرش ماشینی 

دارد و تولید آن کاملا تخصصی و زمان بر است.
وی درباره ویژگی این محصولات افزود: تشــک های دست دوز 
ایندکس به طور کامل از مواد طبیعی و گیاهی تولید می شــوند و 

در آنها هیچ گونه مواد شــیمیایی به کار نمی رود. بخشی از مواد 
اولیه از صمغ درخت کائوچو تهیه می شــود و به همین دلیل این 
محصولات علاوه بر کیفیت بالا، ســازگار با سلامت مصرف کننده 
هســتند. در حال حاضر ایندکــس تنها برندی اســت که چنین 

محصولی را در ایران تولید می کند.
مشهوری با اشاره به برنامه های توسعه ای شرکت گفت: توسعه 
سبد محصولات بر اساس فناوری های روز اروپا در دستور کار قرار 
دارد. در آینده نزدیک نسل جدید تشــک های دو نفره با قابلیت 
تنظیم مستقل هر سمت برای پاســخگویی به نیاز افراد با سبک 

های مختلف خواب به بازار عرضه خواهد شد.
وی ادامه داد: محصــولات ایندکس هم اکنون به کشــورهایی 
مانند جمهوری آذربایجان و عراق صادر می شــود و برنامه ریزی 

برای آغاز صادرات به ارمنستان نیز در دستور کار قرار دارد.
مدیرعامل برند تشــک ایندکس با اشــاره به موفقیت های این 
مجموعه اظهار داشــت: کیفیت محصولات ایندکس طی دو سال 
متوالی موفق به کسب رتبه نخســت ارزیابی نمایشگاه شده و لوح 
تقدیر کیفیت را دریافت کرده اســت. این موفقیت نتیجه تمرکز 

مجموعه بر کیفیت، نوآوری و رضایت مشتریان است.
وی درباره برنامه های نمایشــگاهی شــرکت بیــان کرد: برای 
حضور در ســی و پنجمین نمایشــگاه بین المللی صنعت مبلمان 
برنامه گســترده ای تدارک دیده ایم و علاوه بر معرفی جدیدترین 
محصولات، تبلیغات وسیعی نیز برای معرفی برند انجام شده است.
مشهوری خاطرنشــان کرد: تمامی اســتانداردهای بین المللی 
مورد نیاز محصولات را دریافت کرده ایم و فرآیند اخذ اســتاندارد 
ملی ایران نیز به مراحل پایانی رســیده و بــه زودی صادر خواهد 

شد.
وی با اشــاره به شرایط دشوار سال گذشــته اظهار داشت: یکی 
از ســخت ترین مقاطع فعالیت شــرکت مربوط به زمانی بود که 
کارخانه در جریان حمله موشــکی هفتــم فروردین به طور کامل 
تخریب شــد. با این وجود به دلیل تعهد نسبت به مشتریان و ۴۷ 
شعبه فعال در سراسر کشــور، تنها طی ۱۵ روز کارخانه جدید راه 

اندازی و تولید از سر گرفته شد.
مدیرعامل برند تشــک ایندکس در پایان تاکیــد کرد: همواره 
تلاش کرده ایم حتی در دشوارترین شرایط نیز کیفیت محصولات 
و تعهد به مشتریان حفظ شــود و حضور در نمایشگاه نیز فرصتی 
برای معرفی توانمنــدی تولیدکنندگان ایرانــی و نمایش کیفیت 

محصولات داخلی است.

دو سال متوالی رتبه اول کیفیت نمایشگاه برای ایندکس

محمد مهدی خسرویان، مدیرعامل برند تیوا:

کیفیت و اصالت، مسیر صادراتی برند »تیوا« را 
هموار می‌کند

تیوا با تمرکز بر طراحی مدرن، چوب 
مسیر  یکپارچه،  تولید  و  گردو  طبیعی 
توسعه محصولات و گسترش حضور در 

بازارهای منطقه ای را دنبال می کند
تیوا،  محمد مهدی خسرویان، مدیرعامل 
با تاکید بر اهمیت حفظ کیفیت در شرایط 
ناپایدار بازار، گفت: انتخاب دقیق مواد اولیه، 
کنترل مســتمر کیفیت و توجه به بازخورد 
مشــتریان، از مهم ترین اقداماتی است که 
ایــن مجموعه برای حفــظ رضایت مصرف 

کنندگان دنبال می کند.
وی افــزود: کیفیــت در برنــد تیوا یک 
اصل غیرقابل چشــم پوشــی است و حتی 
در شــرایط متغیر بازار نیز تلاش کرده ایم 
با انتخاب دقیــق چوب گــردوی مرغوب، 
کنترل  اســتاندارد،  متریــال  از  اســتفاده 
مســتمر کیفیت در تمامــی مراحل تولید 
و بهره گیری از نیروی انســانی متخصص، 
محصولاتی ماندگار و باکیفیت به مشتریان 

ارائه دهیم.
مدیرعامل تیوا با اشاره به اهمیت ارتباط 
مستقیم با مشــتریان، بیان داشت: توجه به 
دیدگاه ها و بازخوردهای مصرف کنندگان 
به ما کمک کرده اســت تا محصولات خود 

را متناســب با نیازها و سلیقه های روز بازار 
توســعه دهیم و در مســیر بهبود مستمر 

حرکت کنیم.
خسرویان درباره برنامه های این مجموعه 
برای حضور در نمایشــگاه مبلمان امســال 
اظهار داشــت: در این نمایشــگاه، مجموعه 
ای از محصولات جدیــد تیوا معرفی خواهد 
شد که شــامل مبلمان مدرن و محصولات 
تمام چوب گردو با طراحی مینیمال و اصیل 

است.
وی افــزود: در طراحی ایــن محصولات 
تلاش کرده ایم زیبایی طبیعی چوب گردو 
را با طراحی معاصر و جزئیات دقیق تلفیق 
کنیم تا محصولاتی شــکل بگیرند که علاوه 
بر برخورداری از جلوه ای لوکس، پاسخگوی 

نیازهای سبک زندگی امروز نیز باشند.
مدیرعامل تیوا با اشــاره به ظرفیت های 
صادراتی این مجموعه گفــت: یکی از مهم 
ترین مزیت های تیــوا، برخورداری از تولید 
یکپارچه و کنترل کامل فرآیند ســاخت، از 
مرحلــه طراحی و انتخاب چــوب تا تولید، 

پرداخت نهایی و مونتاژ است.
خســرویان ادامه داد: این ساختار، امکان 
حفــظ کیفیــت، افزایش انعطــاف پذیری 
در تولیــد و تحویــل به موقــع محصولات 
را فراهم کرده اســت. با تکیه بــر کیفیت 
محصولات تمام چوب گــردو و بهره گیری 
از طراحی مــدرن، برنامه ریــزی کرده ایم 
حضور مؤثرتری در بازارهای منطقه، به ویژه 
کشــورهای همســایه و حوزه خلیج فارس 

داشته باشیم.
وی افــزود: هدف ما معرفــی برند تیوا به 
عنوان نمادی از کیفیــت، اصالت و طراحی 
ایرانی در بازارهای بین المللی است و تلاش 
می کنیم با توســعه ظرفیت هــای تولید و 
زیرســاخت های صادراتی، ســهم  تقویت 
بیشــتری از بازارهای منطقه ای به دســت 

آوریم.
مدیرعامل تیوا دربــاره روندهای اثرگذار 
بــر آینده صنعــت مبلمــان ایــران اظهار 
داشت: آینده این صنعت در تلفیق طراحی 
مینیمال، استفاده از متریال طبیعی، تولید 
هوشــمند و شــخصی ســازی محصولات 
شکل خواهد گرفت. خسرویان بیان داشت: 
مشــتری امروز تنها به دنبال یک محصول 
باکیفیت و بادوام نیســت، بلکه محصولی را 
انتخاب می کند که دارای هویت، اصالت و 
هماهنگی با سبک زندگی او باشد. تیوا نیز 
با تمرکز بر طراحی اختصاصی، اســتفاده از 
چوب طبیعی گردو، به روزرسانی تجهیزات 
تولید و توســعه محصولات مدرن، خود را 
برای پاســخگویی به این نیازها آماده کرده 

است.
وی درباره مهم ترین چالش های صنعت 
مبلمان کشور گفت: نوســانات قیمت مواد 
اولیه، کاهش قدرت خرید مصرف کنندگان، 
دشــواری تامیــن نقدینگــی و رقابــت با 
محصولات ارزان و کم کیفیت، از مهم ترین 
چالش های فعالان این صنعت به شمار می 

رود.
مدیرعامل تیوا افزود: با وجود این چالش 
ها، تولیدکنندگان ایرانی از توان فنی، دانش 
تخصصی و خلاقیت بالایی برخوردارند و در 
صورت فراهم شدن ثبات اقتصادی، حمایت 
مؤثر از تولید داخلی و توســعه زیرســاخت 
هــای صادراتی، مــی توانند جایــگاه قابل 
توجهی در بازارهای منطقه ای و بین المللی 

به دست آورند.
خســرویان در پایــان گفــت: برندهایی 
مانند تیوا این ظرفیــت را دارند که با تکیه 
بر کیفیت، نوآوری و طراحی ایرانی، ســهم 
خود را در بازارهای خارجی افزایش دهند و 
در ارتقای جایگاه صنعت مبلمان ایران نقش 

مؤثری ایفا کنند.
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جلال حق ویردیلو   مدیرعامل گروه مبلمان پرستیژ:

طراحی اختصاصی رمز ماندگاری پرستیژ 
در بازار مبلمان است

مدیرعامل گروه مبلمان پرســتیژ با اشاره به بیش از 
چهار دهه فعالیت این مجموعه گفت: تمرکز بر کیفیت، 
طراحی اختصاصی و تولید صفر تا صد، مهم ترین عوامل 

رشد پرستیژ در بازار مبلمان بوده است.
جلال حق ویردیلو مدیرعامل گروه مبلمان پرستیژ در گفت 
و گو با نشریه اقتصاد و نمایشــگاه به مناسبت برگزاری سی و 
پنجمین نمایشــگاه بین المللی صنعت مبلمان گفت: فعالیت 
مجموعه ما از ســال ۱۳۶۴ آغاز شــد و پــدرم آقای تقی حق 
ویردیلو بنیانگذار این مجموعه بوده اند. امروز با تکیه بر همان 
تجربه و نگاه توسعه محور، مسیر رشــد مجموعه را ادامه داده 

ایم.
وی افزود: گروه مبلمان پرســتیژ یک مجموعه تولیدی کامل 
در صنعت مبلمان است و تمامی مراحل تولید را از صفر تا صد 
انجام می دهد. کارخانه ما در زمینی به مســاحت ۱۰ هزار متر 
مربع احداث شــده که چهار هزار و ۵۰۰ متر مربع آن به سالن 
های تولید اختصاص دارد و با اســتفاده از به روزترین ماشین 

آلات فعالیت می کند.
مدیرعامل گروه پرستیژ در ادامه بیان داشت: علاوه بر تولید 
مبلمان خانگی، فروشــگاهی، کالای خــواب و انواع مصنوعات 
چوبــی، در حوزه بازرگانــی پارچه، طراحــی داخلی، معماری 
و اجرای دکوراســیون نیز فعالیت داریم و پــروژه های کامل 
رســتوران ها، هتل ها، کافه ها و منــازل را طراحی و اجرا می 

کنیم.
وی افزود: یکی از مهم ترین سرمایه های مجموعه، مشتریان 
وفادار هســتند. بخش عمده مشــتریان مــا از طریق معرفی 
مشــتریان قبلی به مجموعه مراجعه می کننــد و این موضوع 
نشان دهنده رضایت آنها از کیفیت محصولات و خدمات است.

مدیرعامل گروه پرســتیژ  با اشــاره به حضور چشمگیر این 
مجموعــه در حوزه صــادرات گفت: ما در حــوزه صادرات نیز 
تجربه های موفقی داشــته ایم و محصولات و پــروژه های ما 
به کشــورهایی مانند آلمان، ترکیه، عراق و پاناما صادر شــده 
اســت. یکی از شــاخص ترین پروژه های ما تجهیــز و اجرای 
دکوراســیون داخلی یک کلینیک پنج طبقه دندانپزشــکی در 
شهر فرانکفورت آلمان بود که تمامی تجهیزات از ایران ارسال 

و در محل نصب شد.
وی افزود: برای ارتقای کیفیت تولید، خطوط تولید و ماشین 
آلات مجموعه را به طور کامل بــه روز کرده ایم و از تجهیزات 
پیشرفته شامل دستگاه های سی ان سی، خطوط رنگ مدرن، 
دســتگاه های خراطی و برش لیزر پارچه اســتفاده می کنیم. 
همچنین تمامی طراحی های مجموعــه به صورت اختصاصی 
انجام می شــود و از کپی برداری پرهیز می کنیم تا محصولات 

با هویت مستقل به بازار عرضه شوند.
وی درباره مشــکلات و چالش های پیش رو اظهار داشــت: 
افزایش مداوم قیمت مــواد اولیه و هزینه هــای تولید از مهم 
ترین چالش های ما است. با این وجود تلاش کرده ایم با وجود 
افزایش هزینه ها، نیروی انســانی مجموعــه را حفظ کنیم و 
تعهدات خود را در قبال کارکنان از جمله بیمه و سایر مزایا به 

بهترین شکل انجام دهیم.
مدیرعامل گروه پرســتیژ حضور در سی و پنجمین نمایشگاه 
بین المللی صنعــت مبلمان را فرصتی مناســبی برای معرفی 
جدیدترین محصولات و طراحی های مجموعه دانست و افزود: 
امیدواریم بتوانیم با جذب نمایندگان فروش و مشتریان جدید 
از شــهرهای مختلف، شبکه فروش خود را توســعه دهیم. در 
نمایشــگاه امســال از چند محصول جدید و طراحی های تازه 
رونمایی خواهیم کرد که یکی از شاخص ترین آنها یک شطرنج 
با طراحی ویژه در ابعاد ســه و نیم در ســه و نیم متر اســت. 
همچنین جدیدترین مدل هــای مبلمان و محصولات تولیدی 
مجموعه برای نخستین بار در این نمایشگاه به بازدیدکنندگان 

معرفی خواهد شد.

مدیرعامل شرکت تولیدی ابرفوم پارســیان وارنا گفت: ابرفوم 
پارسیان به عنوان نخستین تولیدکننده فوم سرد مبلی در ایران، با 
تکیه بر فناوری روز، تولید روزانه پنج تا شش هزار قطعه و تمرکز 
بر کیفیت، توانســته جایگاه قابل توجهی در بازار کشور به دست 

آورد.
حسین گلستانی مدیرعامل شرکت تولیدی ابرفوم پارسیان وارنا در گفت 
و گو با نشــریه اقتصاد و نمایشگاه به مناســبت برگزاری سی و پنجمین 
نمایشگاه بین المللی صنعت مبلمان با اشاره به سابقه فعالیت این مجموعه 
بیان داشــت: شرکت ابرفوم پارســیان وارنا را در ســال ۱۳۸۶ راه اندازی 
کردیم و نخســتین مجموعه ای بودیم که تولید فوم سرد مبلی را در ایران 

آغاز کرد.
وی افزود: فوم سرد به دلیل کیفیت بالا و دوام بیشتر نسبت به فوم گرم، 
جایگاه ویژه ای در صنعت مبلمان پیدا کرده اســت. این محصول به دلیل 
تولید در دمای پایین، ارتجاعی تر، متراکم تر و ماندگارتر است و طول عمر 

بیشتری دارد.
گلســتانی گفت: تولید فوم گرم علاوه بر کیفیت پایین تر، برای نیروی 
انســانی نیز مشــکلاتی ایجاد می کند زیرا برخی مواد مورد اســتفاده در 
آن برای ســامت کارگران زیان آور اســت و به همین دلیل در بسیاری از 

کشورهای دنیا استفاده از آن منسوخ شده است.
وی افزود: شــرکت تولیدی ابرفــوم پارســیان وارنا با بهــره گیری از 
 High جدیدتریــن فناوری هــای روز دنیــا و دســتگاه های تزریــق
Pressure و انواع میکسینگ هد، فوم سرد را با بالاترین کیفیت تولید 
می کند و همواره اســتفاده از بهترین مواد اولیــه را در اولویت قرار داده 

است.
گلستانی خاطرنشان کرد: امروز در بازار ایران به کیفیت محصولات خود 
شناخته می شویم و فوم های تولیدی ما در دو گروه درجه یک و اقتصادی 

عرضه می شوند تا پاسخگوی نیاز همه مشتریان باشند.
وی افزود: ظرفیــت تولید مجموعه روزانه بین پنج تا شــش هزار قطعه 
فوم اســت و این میزان تولید پاســخگوی بخش قابل توجهی از نیاز بازار 

کشور است.
گلستانی گفت: از ابتدای امسال تولید فوم های مبلی اداری را آغاز کرده 
ایم و در کنار آن تولید فوم های خودرویی نیز به ســبد محصولات شرکت 

اضافه شده است.
وی افزود: در ســی و پنجمین نمایشــگاه بین المللی صنعت مبلمان از 
ایــن دو محصول جدید رونمایــی خواهیم کرد تا فعــالان صنایع مبلمان 
اداری و خودروســازی از نزدیک با توانمندی های شــرکت آشنا شوند و 
همکاری های جدیدی شکل بگیرد.گلستانی در ادامه بیان داشت: در حال 
حاضر حدود ۵۰ نفر در بخش های اداری و تولیدی شرکت مشغول به کار 
هســتند و همواره تلاش کرده ایم با ارائه کیفیت مطلوب و قیمت مناسب 

رضایت مشتریان را جلب کنیم.
وی تصریح کرد: شــاید محصولات ما ارزان ترین کالاهای بازار نباشند 
اما قیمت آنها متناســب با کیفیتشان اســت و همین موضوع باعث شده 
مشــتریان قدیمی از ســال ۱۳۸۶ تاکنون همچنان با ما همکاری داشته 
باشند.گلســتانی با بیان اینکه سال های گذشــته با چالش های مختلفی 
از جمله مشــکلات تولید و موانع اداری روبرو بودیم، بیان داشت: با تلاش 
کارکنان مجموعه توانســتیم همه این موانع را پشت سر بگذاریم و فعالیت 
شرکت بدون وقفه ادامه پیدا کند.وی در پایان اظهار کرد: هدف ما توسعه 
محصولات، افزایش کیفیت و پاسخگویی به نیاز مشتریان است و امیدواریم 
با حضور در نمایشگاه امسال بتوانیم همکاری های گسترده تری با فعالان 

صنعت مبلمان و خودروسازی ایجاد کنیم.

رونمایی از فوم های خودرویی و اداری اَبَرفوم پارسیان 
وارنا در سی و پنجمین نمایشگاه بین المللی صنعت مبلمان

حسین گلستانی مدیرعامل شرکت تولیدی ابَرَفوم پارسیان وارنا خبر داد:
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سعید حق وردی لو، مدیرعامل پورادا:  

خدمات پس از فروش و کیفیت
 پایه های اصلی اعتماد به برند است

پورادا با تکیه بر طراحی بین المللی، استفاده از متریال 
باکیفیت و تقویت خدمات پس از فروش، مسیر توسعه برند 
و ارتقای جایگاه خود در صنعت مبلمان ایران را دنبال می 

کند.
ســعید حق وردی لو، مدیرعامل برند پورادا، با اشــاره به سابقه 
فعالیت ایــن مجموعه در صنعت چوب گفت: برنــد پورادا هوم از 
حدود ســال 2000 فعالیت خود را در صنعت چوب آغاز کرده و 
طی حدود یک دهه گذشــته، تمرکز بیشــتری بر توسعه برند و 

تقویت اعتبار خود داشته است.
وی افزود: در مســیر توســعه محصــولات، از ظرفیت طراحان 
ایتالیایی، طرح هــای ترکیه ای و تجربه اســتادکاران متخصص 
ترکیه ای اســتفاده کرده ایم. حضور مستمر استادکاران ترکیه ای 
در مجموعه و بهره گیری از دانش و تجربه آن ها، نقش مؤثری در 

ارتقای کیفیت و طراحی محصولات داشته است.
مدیرعامل پورادا با اشاره به سابقه این مجموعه در حوزه واردات 
و تامیــن مواد اولیه بیان داشــت: با توجه به فعالیت پیشــین در 
زمینه واردات، بخش قابل توجهی از متریال مورد نیاز را به صورت 
مستقیم و عمده تامین می کردیم و همین موضوع زمینه استفاده 
از بهترین و باکیفیت ترین مواد اولیــه را در تولید مبلمان فراهم 

کرده است.
حق وردی لو ادامه داد: در چهار تا پنج ســال گذشــته، پورادا 
رشد و جهش قابل توجهی را تجربه کرده است و تلاش کرده ایم 

با تمرکز بر کیفیت، طراحی و توســعه خدمات، جایگاه خود را در 
میان دو یا سه برند برتر صنعت مبلمان ایران تثبیت کنیم.

وی با تاکید بر اهمیــت خدمات پس از فروش اظهار داشــت: 
یکی از مهم ترین نقاط قوتی که به صورت جدی روی آن سرمایه 
گذاری کرده ایم، ارائه خدمات پس از فروش مناســب و مسئولانه 
اســت. تلاش ما این اســت که به تعهدات خود در برابر مشتریان 
پایبند باشــیم و حتی خدماتی فراتر از وعده های ارائه شــده در 

اختیار آن ها قرار دهیم.
مدیرعامل پورادا افزود: اعتماد مشــتریان برای ما اهمیت بالایی 
دارد و تلاش می کنیــم وعده هایی واقع بینانــه ارائه دهیم و در 

عمل، سطحی بالاتر از انتظارات مشتریان را محقق کنیم.
حق وردی لو درباره فعالیت هــای صادراتی این مجموعه گفت: 
پورادا حدود 10 تا 11 ســال اســت که به صورت مستمر در بازار 
صادراتی عراق حضــور دارد، اما افزایش شــدید قیمت مواد اولیه 
در ســال جاری، چالش های جدی برای حفظ بازارهای صادراتی 

ایجاد کرده است.
وی مهم‌ترین چالش‌های صنعت مبلمان را کاهش قدرت خرید 
مردم، افزایش قیمت مــواد اولیه و هزینه‌های تولیــد، ناترازی و 
قطعی برق، کمبود برخی مواد اولیه، تعطیلات متعدد و فشارهای 
ناشــی از بیمه و مالیات عنوان کرد. به گفتــه مدیرعامل پورادا، 
در شــرایط فعلی خرید مبلمان در اولویت بســیاری از خانواده‌ها 
نیســت و افزایش هزینه‌ها، بازار و فعالیت واحدهای تولیدی را با 
محدودیت‌های جدی مواجه کرده است. وی تأکید کرد ادامه این 
شــرایط می‌تواند به کاهش تولید، تعطیلی کارخانه‌ها، آســیب به 
سرمایه‌های انسانی و افزایش بیکاری منجر شود و تولیدکنندگان 
برای ادامــه فعالیت به ثبات اقتصادی، تأمیــن پایدار مواد اولیه و 

اجرای سیاست‌های حمایتی متناسب نیاز دارند.
حق وردی لو درباره اهداف حضور در نمایشــگاه مبلمان امسال 
اظهار داشت: نخستین هدف ما از حضور در نمایشگاه، اعلام حضور 
فعال در کنار مشــتریان، همکاران و فعــالان صنعت مبلمان بود. 
تلاش کردیم از تجربیات سال های گذشته و همچنین دیدگاه ها، 

انتقادها و پیشنهادهای مشتریان عمده خود استفاده کنیم.
مدیرعامل پورادا ادامه داد: بســیاری از شــرکت کنندگان نیز 
با تلاش و کیفیت مناســبی در نمایشــگاه حضور پیــدا کردند و 
محصولات و ایده های قابل توجهی ارائه شد. در مجموع از حضور 
پورادا در این رویداد رضایــت دارم و بازخوردهای مثبتی دریافت 

کرده ایم.

زد دیزاین با تمرکز بر تولید سفارشــی و اســتفاده از 
چوب، سنگ، شیشه و فلز، توســعه محصولات مدرن و 

روستیک و گسترش بازارهای صادراتی را دنبال می کند
علی منتظری، مدیرعامل شــرکت زد دیزاین، با اشاره به آغاز 
فعالیت این مجموعه گفت: فعالیت زد دیزاین از ســال 1397 و 
با تولید محصولاتی در مقیاس محدود آغاز شــد و به تدریج با 
توســعه ظرفیت های تولید و تنوع محصولات، فعالیت مجموعه 

گسترش یافت.
وی افزود: زد دیزاین در زمینه تولید ملزومات و اکسســوری 
های مدرن و روستیک با اســتفاده از چوب، فلز، سنگ و سایر 
متریال های متنوع فعالیت می کند و تــاش دارد محصولاتی 

متناسب با نیازها و سلیقه های مختلف بازار ارائه دهد.
مدیرعامل زد دیزاین با اشــاره به مهــم ترین مزیت های این 
مجموعه بیان داشت: یکی از ویژگی های مهم زد دیزاین، تولید 
محصولات به صورت کاملا سفارشــی است. در صنعت مبلمان، 
تولید سفارشــی به گســتردگی مورد توجه قرار نمی گیرد، اما 
در مجموعه ما مشــتریان می توانند نوع متریــال، رنگ، مدل 
و جزئیات محصــول مورد نظر خــود را انتخــاب کنند. برخی 
مشتریان دارای سلیقه های خاص هستند و محصولات موجود 
در بازار پاسخگوی نیاز آن ها نیست. این گروه معمولا طرح های 
جدید، مدل هــای روز و نمونه های ژورنالی را انتخاب می کنند 
و تصویر محصول مــورد نظر خود را برای ما ارســال می کنند. 
تیم طراحی و تولید زد دیزاین با بررســی طرح و در نظر گرفتن 
نیازها و خواسته های مشــتری، محصول مورد نظر را طراحی و 

تولید می کند. 
مدیرعامل زد دیزاین با اشاره به اهمیت تنوع مواد اولیه اظهار 
داشــت: دومین مزیت مهم مجموعه، تنــوع متریال های مورد 
اســتفاده در تولید محصولات اســت. ما از طیف گسترده ای از 

مواد اولیه در صنعت مبلمان و دکوراسیون استفاده می کنیم.
منتظری بیان داشــت: چوب طبیعی گردو، چوب راش، چوب 
روسی، انواع سنگ، شیشه و آهن از جمله متریال هایی هستند 
که در طراحی و تولید محصــولات زد دیزاین به کار گرفته می 

شوند. 
وی درباره فعالیت هــای صادراتی این مجموعه گفت: تاکنون 
برخی محصولات سنگی، از جمله مدل هایی از سنگ روشویی، 

به بازارهای ارمنستان و ترکیه صادر شده است.
مدیرعامل زد دیزایــن افزود: صادرات محصــولات مرتبط با 
مبلمان هنوز به صورت گســترده آغاز نشده اســت، اما برنامه 
هایی برای توسعه بازارهای خارجی داریم و امیدواریم بتوانیم با 
استفاده از ظرفیت نمایشگاه ها و ایجاد ارتباط با صادرکنندگان، 

زمینه حضور مؤثرتر در بازارهای بین المللی را فراهم کنیم.
وی درباره چالش های فعلــی بازار مبلمان گفت: نوســانات 
قیمت و افزایش هزینه هــای تولید، بازار مبلمان را به شــدت 
تحت تاثیر قرار داده اســت. افزایش قیمت کالاها موجب شده 
بســیاری از خانواده ها، به ویژه زوج های جــوان، برای تامین 
جهیزیــه و خرید محصولات باکیفیت بــا محدودیت های مالی 

روبه رو شوند.
منتظری بیان داشــت: علاوه بر کاهش قــدرت خرید، تحریم 
ها و محدودیت های مرتبــط با تامین مواد اولیــه نیز از دیگر 
مشکلات فعالان صنعت مبلمان است. در بسیاری از موارد، مواد 
اولیه مورد نیاز به آســانی وارد کشــور نمی شود و این موضوع، 

روند تولید و تامین محصولات را با دشواری مواجه کرده است.
مدیرعامل زد دیزاین در پایان گفت: در ســال های گذشــته 
در نمایشــگاه های مختلفی در تهران، مشــهد، تبریز و ســایر 
شهرهای کشور حضور داشته ایم و از این رویدادها برای معرفی 

محصولات و توسعه ارتباط با فعالان صنعت استفاده کرده ایم.

تولید سفارشی و تنوع متریال، مزیت رقابتی ما در بازار است
علی منتظری، مدیرعامل زد دیزاین:

بررســی مجموعه ای از گزارش های منتشر شده 
توسط معتبرترین موسســات بین المللی نشان می 
دهد صنعــت مبلمان همچنان یکــی از بزرگ ترین 
صنایع مصرفی جهان به شــمار مــی رود و با وجود 
تغییرات اقتصادی، نوسانات بازارهای جهانی، افزایش 
هزینه های تولید و تحولات زنجیره تامین، همچنان 
روندی رو به رشــد را تجربه می کنــد. گزارش های 
 Grand View Research، منتشر شده از سوی
 Statista، Fortune Business Insights،
 UN Comtrade، World Bank، OECD
و CSIL اگرچه به دلیل تفاوت در روش شناســی، 
دامنه آماری، سال پایه، نوع بازار مورد بررسی و شیوه 
محاسبه ارزش بازار، ارقام متفاوتی را ارائه می کنند، 
اما همگی بر یک نکته مشــترک تاکیــد دارند و آن 

ادامه رشد صنعت مبلمان در سال های آینده است.
صنعت مبلمــان امروز تنهــا به تولید انــواع میز، 
صندلی، مبل، سرویس خواب و تجهیزات دکوراسیون 
محدود نمی شــود، بلکه به صنعتی گسترده تبدیل 
شده که زنجیره ای از صنایع مختلف از جمله چوب، 
فلز، پارچــه، چرم، فوم، مواد پلیمری، شیشــه، یراق 
آلات، ماشــین آلات، حمل و نقل، طراحی صنعتی، 
معماری داخلی، تجــارت الکترونیک و خدمات پس 
از فروش را در بر می گیرد. همین گســتردگی باعث 
شده اســت که صنعت مبلمان سهم قابل توجهی در 
اشــتغال، تولید صنعتی، صــادرات و تجارت جهانی 
داشته باشد و بسیاری از کشورها آن را یکی از صنایع 

مهم اقتصاد خود بدانند.
مطالعات منتشــر شده از ســوی موسسات معتبر 
نشان می دهد تغییر سبک زندگی، رشد شهرنشینی، 
افزایش تقاضا برای مســکن، توســعه پــروژه های 
عمرانــی، افزایش درآمد خانوارها، گســترش فروش 
اینترنتی و اســتقبال مصرف کنندگان از محصولات 
مــدرن و چند منظــوره، از مهم ترین عوامل رشــد 
این صنعت در ســال های اخیر بوده است. همچنین 
توسعه فناوری های نوین، استفاده از هوش مصنوعی 
در طراحــی محصــولات، افزایــش تولیــد مبلمان 
هوشــمند و حرکت صنایع به ســمت تولید پایدار، 
چشــم انداز تازه ای را برای آینده این بازار ترســیم 

کرده است.
 Grand View بر اســاس تازه تریــن گــزارش
Research، ارزش بــازار جهانی مبلمان در ســال 
۲۰۲۵ به ۷۸۶.۱ میلیارد دلار رســیده اســت. این 
موسســه پیش بینی می کند بازار جهانی مبلمان در 
فاصله سال های ۲۰۲۶ تا ۲۰۳۳ با نرخ رشد مرکب 
سالانه ۷ درصد توسعه یابد و ارزش آن در پایان دوره 

به حدود یک تریلیون و ۳۳۴ میلیارد دلار برسد.
این گــزارش همچنین نشــان می دهــد منطقه 
آســیا و اقیانوســیه با در اختیار داشتن حدود ۳۸.۵ 
درصد از بــازار جهانی، بــزرگ ترین بــازار مبلمان 
جهان محســوب می شود. توسعه ســریع اقتصادی، 
رشد جمعیت شهرنشین، افزایش ساخت و سازهای 
مســکونی و تجاری، ســرمایه گذاری گســترده در 
زیرساخت ها، توسعه طبقه متوسط و افزایش قدرت 
خرید خانوارها از مهم ترین عوامل رشــد این منطقه 
عنوان شده اســت. علاوه بر این، افزایش تقاضا برای 
مبلمان اداری، مبلمان خانگــی، تجهیزات هتل ها و 
مراکز تجاری نیز نقش مهمی در توسعه بازار آسیا و 

اقیانوسیه ایفا کرده است.
در گزارش Grand View Research همچنین 
به تغییر الگوی مصرف اشــاره شــده است. مصرف 
کنندگان در بســیاری از کشــورها بیش از گذشته 
به دنبال محصولاتی هســتند که علاوه بر زیبایی و 
کیفیت، دوام بالاتری داشــته باشند، فضای کمتری 
اشغال کنند و با نیازهای زندگی مدرن سازگار باشند. 
به همیــن دلیل تولیدکنندگان نیز ســرمایه گذاری 
بیشتری در طراحی، نوآوری، توسعه محصولات چند 

منظوره و استفاده از مواد اولیه پایدار انجام داده اند.
در مقابل، Statista با اســتفاده از مدل متفاوتی، 
درآمد بازار مصــرف مبلمان را بــرآورد می کند. به 
 Grand همین دلیل ارقام این موسسه با برآوردهای
View Research تفــاوت دارد و این اختلاف به 
معنای تناقض آماری نیست، بلکه ناشی از تفاوت در 
تعریف بازار، شیوه محاسبه درآمد و دامنه آماری هر 

موسسه است.
بر اســاس برآوردهــای Statista، ایالات متحده 
بزرگ ترین بازار مصرف مبلمان جهان اســت و پس 
از آن چیــن، هند، آلمان و انگلیس قــرار دارند. این 
رتبه بندی نشان می دهد کشورهای دارای جمعیت 
بالا، درآمد ســرانه مناسب، بازار گســترده مسکن و 
شبکه توزیع پیشرفته، همچنان بزرگ ترین بازارهای 
مصــرف مبلمان جهان هســتند. همچنین توســعه 
تجارت الکترونیک و افزایش فــروش اینترنتی باعث 
شده است دسترسی مصرف کنندگان به محصولات 

متنوع بیش از گذشته افزایش یابد.
گزارش های Statista همچنین نشــان می دهد 
رفتار مصرف کنندگان در سال های اخیر دستخوش 
تغییر شده است. مشتریان علاوه بر قیمت، به عواملی 
ماننــد کیفیت، طراحی، قابلیت شــخصی ســازی، 
خدمات پس از فروش، ســرعت تحویــل و پایداری 
زیســت محیطی محصولات نیز توجه بیشتری نشان 

می دهنــد. این تغییــر رفتار، تولیدکننــدگان را به 
سمت توســعه محصولات نوآورانه و رقابت بیشتر در 

بازارهای جهانی سوق داده است.
بررســی آمار تجارت بین المللی منتشــر شده از 
سوی UN Comtrade نیز نشان می دهد مبلمان 
همچنان یکی از مهم ترین کالاهای مبادله شــده در 
جهان اســت. ارزش صادرات جهانی مبلمان در سال 

۲۰۲۴ به بیش از ۲۰۶ میلیارد دلار رسید.
این حجم از تجارت نشــان می دهد مبلمان سهم 
قابــل توجهی در تجــارت کالاهــای صنعتی جهان 
دارد و بســیاری از کشــورها از طریق صادرات این 
محصولات درآمد ارزی قابل توجهی کسب می کنند. 
توسعه شــبکه های حمل و نقل، گســترش تجارت 
آزاد، افزایش ســرمایه گــذاری در صنایع تولیدی و 
شکل گیری زنجیره های جهانی تامین، از مهم ترین 
عوامل توســعه تجارت جهانی مبلمان به شــمار می 

روند.
بر اســاس همین آمار، چین با اختلاف قابل توجه، 
بزرگ ترین صادرکننــده مبلمان جهان بود و پس از 
آن کشــورهایی مانند آلمان، ایتالیا، لهستان، ویتنام، 
کانادا و ترکیه قرار گرفتند. این کشــورها با تکیه بر 
فنــاوری، بهره وری بــالا، طراحی صنعتی، شــبکه 
صادراتی گســترده و دسترســی به بازارهای جهانی 
توانســته اند جایگاه مهمی در تجــارت بین المللی 

مبلمان به دست آورند.
در سوی دیگر بازار، ایالات متحده آمریکا همچنان 
بزرگ ترین واردکننده مبلمان جهان به شــمار می 
رود و بخش قابــل توجهی از نیاز خــود را از طریق 
واردات تامین می کند. گســتردگی بــازار مصرف، 
تقاضای بالا برای محصولات متنوع و حضور شــبکه 
های بــزرگ توزیع از مهم ترین عوامــل این جایگاه 

محسوب می شود.
 Fortune Business Insights گزارش هــای
نیز از ادامه رشــد بازار جهانی مبلمان در سال های 
آینده حکایت دارد. این موسســه رشــد تقاضا برای 
مبلمان خانگی، توســعه بازار مسکن، افزایش فروش 
اینترنتی، گســترش مبلمان چند منظوره و سرمایه 
گذاری در طراحی و نــوآوری را از مهم ترین عوامل 

توسعه این صنعت می داند.
بــه اعتقاد ایــن موسســه، تغییر ســبک زندگی 
خانوارها، افزایــش دورکاری، نیاز بــه طراحی بهتر 
فضاهای داخلی، توســعه واحدهای مسکونی کوچک 
و افزایش اهمیت دکوراســیون داخلی باعث شــده 
است تقاضا برای محصولات متنوع مبلمان همچنان 
روندی صعودی داشته باشــد. همچنین رقابت میان 

تولیدکنندگان موجب شــده ســرمایه گــذاری در 
تحقیق و توســعه، طراحی صنعتــی و فناوری های 

نوین افزایش یابد.
بررسی شاخص های اقتصادی منتشر شده از سوی 
World Bank و OECD نیــز نشــان می دهد 
عواملی مانند رشد شهرنشینی، افزایش درآمد سرانه، 
توسعه ساخت و ساز، ســرمایه گذاری در زیرساخت 
های شــهری و بهبود ســطح رفاه خانوارها، از مهم 
ترین محرک هــای تقاضا برای مبلمــان در اقتصاد 

جهانی هستند.
رشد شهرنشینی در بسیاری از کشورهای در حال 
توسعه موجب افزایش ســاخت واحدهای مسکونی، 
مجتمــع های تجــاری، هتل ها، مراکز آموزشــی و 
ساختمان های اداری شــده و همین موضوع تقاضا 
برای انواع مبلمان را افزایش داده است. از سوی دیگر 
افزایش درآمد ســرانه خانوارها نیز موجب شده سهم 
بیشــتری از هزینه های مصرفی به خرید محصولات 

باکیفیت و بادوام اختصاص یابد.
ایــن دو نهاد همچنیــن در گزارش هــای مرتبط 
با توســعه پایدار بر اهمیت اســتفاده بهینه از منابع، 
کاهش انتشــار کربــن، افزایش بهــره وری انرژی و 
گسترش اقتصاد چرخشی تاکید کرده اند. این روندها 
به طور مســتقیم بر آینده صنعت مبلمان تاثیرگذار 
خواهند بود و بسیاری از تولیدکنندگان بزرگ جهان 
نیز برنامه های خود را بر همین اســاس تنظیم کرده 

اند.
اســتفاده از چــوب دارای گواهــی های زیســت 
محیطی، افزایش بازیافت مواد اولیه، کاهش ضایعات 
تولید، بهینه ســازی مصرف انــرژی، کاهش آلاینده 
ها و توســعه فناوری هــای پاک از جملــه اقداماتی 
اســت که به تدریج به بخش مهمــی از راهبردهای 
 شــرکت های بزرگ صنعــت مبلمان تبدیل شــده 

است.
همچنین مطالعــات موسســه CSIL که یکی از 
معتبرترین مراکز پژوهشی صنعت مبلمان جهان به 
شــمار می رود، نشــان می دهد تجارت بین المللی 
مبلمان، توســعه بازارهای آســیایی، افزایش ســهم 
فروش آنلاین و سرمایه گذاری در طراحی و نوآوری 
از مهم ترین روندهای پیش روی این صنعت هستند.

این موسســه همچنین بر نقش روزافزون بازارهای 
نوظهور در رشد تقاضای جهانی مبلمان تاکید دارد. 
افزایش جمعیت، رشد طبقه متوسط، توسعه شهرها، 
گســترش پروژه های ســاختمانی و افزایش مصرف 
خانوارها موجب شده است بســیاری از شرکت های 
بین المللی نگاه ویژه ای به بازارهای نوظهور داشــته 

باشــند و ســرمایه گذاری های جدیــدی را در این 
کشورها دنبال کنند.

یکی دیگر از روندهای مهم صنعت مبلمان، توسعه 
سریع تجارت الکترونیک اســت. فروش اینترنتی در 
بسیاری از کشورها سهم بیشــتری از بازار را به خود 
اختصاص داده و شــرکت ها نیز سرمایه گذاری قابل 
توجهی در توســعه فروشــگاه های آنلاین، خدمات 
دیجیتــال، بازاریابی اینترنتی و ارائــه تجربه بهتر به 

مشتریان انجام داده اند.
در کنار این موضوع، توسعه فناوری های دیجیتال 
موجب شده است طراحی محصولات نیز دستخوش 
تحول شــود. اســتفاده از نرم افزارهای پیشــرفته 
طراحی، شبیه سازی ســه بعدی، هوش مصنوعی و 
تحلیل داده ها به تولیدکنندگان کمک کرده اســت 
محصولات متناسب با نیاز مشتریان و روندهای بازار 

تولید کنند.
همچنین شخصی سازی محصولات به یکی از مهم 
ترین محورهای رقابت تبدیل شــده اســت. بسیاری 
از مشــتریان تمایل دارند رنگ، ابعاد، جنس پارچه 
یا برخی ویژگی های مبلمان را مطابق ســلیقه خود 
انتخاب کنند و شرکت ها نیز برای پاسخگویی به این 
نیاز، مدل های تولید منعطف تــری را به کار گرفته 

اند.
 Grand در مجموع، بررسی همزمان گزارش های
 View Research، Statista، Fortune
 Business Insights، UN Comtrade،
World Bank، OECD و CSIL نشــان مــی 
دهد صنعت مبلمان با وجود تفــاوت در برآوردهای 
آماری، همچنان یکی از بــزرگ ترین صنایع جهان 
اســت. چین جایگاه خود را به عنــوان بزرگ ترین 
صادرکننده مبلمان حفظ کرده و آمریکا بزرگ ترین 
واردکننــده و یکی از بزرگ تریــن بازارهای مصرف 

جهان به شمار می رود.
همچنین توسعه مبلمان هوشمند، استفاده از مواد 
اولیه پایدار، شخصی ســازی محصولات، بهره گیری 
از هــوش مصنوعی، گســترش تجــارت الکترونیک 
و حرکت به ســوی اقتصــاد چرخشــی، مهم ترین 
روندهایی هســتند که آینده ایــن صنعت را در دهه 
پیش رو شــکل خواهند داد. مجموعــه این تحولات 
نشــان می دهد صنعــت مبلمان نه تنهــا از جایگاه 
مهمی در اقتصاد جهانی برخوردار است، بلکه با اتکا 
به نوآوری، فناوری، توســعه پایدار و تغییر الگوهای 
مصرف، همچنان ظرفیت بالایی برای رشــد، سرمایه 
گذاری، اشتغال و توســعه تجارت بین المللی خواهد 

داشت.

تصویر اقتصاد جهانی صنعت مبلمان بر پایه گزارش های معتبر بین المللی
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المللی تخصصی  بین  نمایشــگاه  پنجمین  و  ســی 
صادراتی صنعت مبلمان ایران از هشــتم مردادماه در 
محل دائمی نمایشــگاه های بین المللــی تهران آغاز 
به کار کرد. این رویداد تخصصی بــا حضور برندهای 
اقتصادی  فعالان  طراحان،  تولیدکنندگان،  شــاخص، 
و مجموعه های اثرگذار صنعت مبلمان برگزار شــد و 
فرصتی را بــرای معرفی تازه تریــن محصولات، ارائه 
طراحی های نوین، توســعه ارتباطات تجاری و بررسی 
ظرفیت های موجود در بازار داخلی و صادراتی فراهم 

آورد.
نمایشــگاه بین المللی صنعت مبلمان ایران در شــرایطی 
برگزار شــد که فعالان اقتصادی و تولیدکنندگان کشور طی 
ســال های اخیر با چالش هــای متعددی روبــه رو بوده اند. 
افزایش هزینه های تولید، دشــواری هــای تامین مواد اولیه، 
نوسانات بازار، تحریم ها، محدودیت های اقتصادی و مجموعه 
ای از مســائل داخلی و خارجی، بر روند فعالیت بســیاری از 
صنایع اثر گذاشــته اســت. صنعت مبلمان نیز به عنوان یکی 
از صنایع مهم و اشــتغال زا، از این شــرایط مســتثنا نبوده 
و تولیدکننــدگان آن در کنــار حفظ کیفیــت محصولات، با 
ضرورت مدیریت هزینــه ها، تامین پایدار مــواد اولیه، حفظ 
بازارهای موجود و توسعه مسیرهای جدید فروش مواجه بوده 

اند.

با وجود این شــرایط، برگزاری ســی و پنجمین دوره این 
نمایشگاه نشــان داد که بخش قابل توجهی از فعالان صنعت 
مبلمان همچنــان بر ظرفیت های تولیــد داخلی، نوآوری در 
طراحی، ارتقای کیفیت و توســعه بازار تاکیــد دارند. حضور 
شرکت ها و برندهای مختلف در این رویداد، از یک سو زمینه 
ای برای نمایش توانمندی هــای تولیدکنندگان ایرانی فراهم 
کرد و از سوی دیگر، فرصتی بود تا فعالان این حوزه از نزدیک 
با روندهای جدید بازار، ســلیقه مصرف کنندگان و تازه ترین 

محصولات ارائه شده آشنا شوند.
این رویداد به همت شــرکت فیپکو، گزار شد. برگزارکننده 
و مشارکت کنندگان نمایشــگاه تلاش کردند در شرایطی که 
کشور درگیر بحران های متعددی از جمله پشت سر گذاشتن 
دو جنگ، تحریم ها و ســایر مســائل بوده اســت، با برپایی 

این رویداد تخصصــی، زمینه ای برای تقویــت ارتباط میان 
تولیدکنندگان، فعالان بازار، مشتریان و سرمایه گذاران فراهم 

کنند و به صنعت مبلمان ایران جانی تازه ببخشند.
نمایشــگاه های تخصصی، علاوه بر آنکه محلی برای عرضه 
محصولات و معرفی برندها هســتند، می توانند نقش مهمی 
در شــکل گیری همکاری های جدید، توسعه شبکه فروش، 
شناســایی ظرفیت های تجاری و انتقال تجربه میان فعالان 
یک صنعت ایفا کنند. در صنعت مبلمان نیز ارتباط مســتقیم 
میان تولیدکننده و بــازار اهمیت ویــژه ای دارد، زیرا تغییر 
سلیقه مشــتریان، تحولات طراحی داخلی، افزایش توجه به 
کیفیت، دوام و کارایی محصــولات و همچنین اهمیت یافتن 
طراحی های متناســب با ســبک زندگی امــروز، ضرورت به 

روزرسانی مستمر محصولات را افزایش داده است.
بر همین اساس، بســیاری از شــرکت کنندگان در سی و 
پنجمین نمایشــگاه بین المللی تخصصــی صادراتی صنعت 
مبلمان ایران، حضور در این رویــداد را فرصتی برای معرفی 
محصولات جدید، دریافت بازخورد از بازار، گسترش ارتباط با 
مشتریان و توسعه همکاری های تجاری عنوان کردند. برخی 
از برندها نیز با ارائه محصولات تــازه و طراحی های متفاوت، 
تلاش داشتند ظرفیت های تولیدی و خلاقیت های خود را در 

معرض دید بازدیدکنندگان و فعالان صنعت قرار دهند.
در حاشیه این نمایشگاه، خبرنگار نشریه اقتصاد و نمایشگاه 
با تعدادی از غرفــه داران، مدیران برندهــا و بازدیدکنندگان 
گفت وگو کرد تا اهداف شــرکت ها از حضــور در این رویداد 

و دیدگاه فعالان بازار درباره برگزاری نمایشگاه بررسی شود.

رونمایی از محصولات جدید و توســعه همکاری های 
صنعتی

حسین گلستانی، مدیرعامل شرکت تولیدی ابرفوم پارسیان 
وارنا، اظهار داشــت: »در سی و پنجمین نمایشگاه بین المللی 
صنعت مبلمان از این دو محصول جدید رونمایی خواهیم کرد 
تا فعالان صنایــع مبلمان اداری و خودروســازی از نزدیک با 
توانمندی های شرکت آشنا شــوند و همکاری های جدیدی 
شــکل بگیرد. هدف ما توســعه محصولات، افزایش کیفیت و 
پاســخگویی به نیاز مشتریان اســت و امیدواریم با حضور در 

نمایشگاه امسال بتوانیم همکاری های گسترده تری با فعالان 
صنعت مبلمان و خودروسازی ایجاد کنیم.«

تاکید بر کیفیت و تعهد به مشتریان
سعید مشــهوری، مدیرعامل برند تشــک ایندکس، گفت: 
»برای حضور در سی و پنجمین نمایشگاه بین المللی صنعت 
مبلمان برنامه گسترده ای تدارک دیده ایم و علاوه بر معرفی 
جدیدترین محصولات، تبلیغات وسیعی نیز برای معرفی برند 
انجام شده است. همواره تلاش کرده ایم حتی در دشوارترین 
شرایط نیز کیفیت محصولات و تعهد به مشتریان حفظ شود 
و حضور در نمایشــگاه نیــز فرصتی برای معرفــی توانمندی 
تولیدکننــدگان ایرانی و نمایش کیفیــت محصولات داخلی 

است.«

معرفی طراحی های تازه و گسترش شبکه فروش
جلال حق ویردیلو، مدیرعامل گروه مبلمان پرســتیژ، سی 
و پنجمین نمایشــگاه بین المللی صنعــت مبلمان را فرصتی 
مناســب برای معرفــی جدیدتریــن محصــولات و طراحی 
های مجموعه دانســت و افزود: »امیدواریــم بتوانیم با جذب 
نمایندگان فروش و مشــتریان جدید از شــهرهای مختلف، 
شبکه فروش خود را توســعه دهیم. در نمایشــگاه امسال از 
چند محصول جدیــد و طراحی های تــازه رونمایی خواهیم 
کرد که یکی از شــاخص ترین آن ها یک شــطرنج با طراحی 
ویژه در ابعاد ســه و نیم در ســه و نیم متر اســت. همچنین 
جدیدترین مدل های مبلمــان و محصولات تولیدی مجموعه 
برای نخستین بار در این نمایشگاه به بازدیدکنندگان معرفی 

خواهد شد.«
حضور فعال در کنار مشتریان و فعالان صنعت

ســعید حق وردی لو، مدیرعامل برند پورادا، درباره اهداف 
حضور در نمایشگاه مبلمان امســال اظهار داشت: »نخستین 
هدف ما از حضور در نمایشــگاه، اعلام حضــور فعال در کنار 
مشتریان، همکاران و فعالان صنعت مبلمان بود. تلاش کردیم 
از تجربیات سال های گذشته و همچنین دیدگاه ها، انتقادها 
و پیشنهادهای مشتریان عمده خود استفاده کنیم. بسیاری از 
شرکت کنندگان نیز با تلاش و کیفیت مناسبی در نمایشگاه 
حضور پیدا کردند و محصولات و ایده های قابل توجهی ارائه 
شــد. در مجموع از حضور پورادا در این رویداد رضایت دارم و 

بازخوردهای مثبتی دریافت کرده ایم.«
معرفی مبلمان مدرن و محصولات تمام چوب گردو

محمد مهدی خسرویان، مدیرعامل برند تیوا، اظهار داشت: 
»در این نمایشــگاه، مجموعــه ای از محصــولات جدید تیوا 
معرفی خواهد شد که شامل مبلمان مدرن و محصولات تمام 

چوب گردو با طراحی مینیمال و اصیل است.«
نمایشگاه، فرصتی برای مشاهده روندهای جدید بازار

در ادامه بازدیدهای میدانی از نمایشــگاه، خبرنگار نشــریه 
اقتصاد و نمایشگاه با تعدادی از بازدیدکنندگان و فعالان بازار 

نیز گفت وگو کرد.
احمــد، یکــی از بازدیدکنندگان نمایشــگاه کــه در بازار 
چهاردانگه فعالیــت دارد، درباره برگزاری ایــن رویداد گفت: 

»این نمایشــگاه فرصت خوبی برای دیــدن آخرین ترندهای 
روز بازار است و شــاهد هستیم که برندهای خوبی هم در این 

نمایشگاه حضور دارند.«
بازدیــد از نمایشــگاه های تخصصــی برای فعــالان بازار، 
فرصتی اســت تا در مدت زمانی محدود، مجموعه ای متنوع 
از محصولات، طراحی ها و ایده های جدید را مشــاهده کنند. 
تولیدکنندگان، فروشــندگان، طراحان و دیگر فعالان صنعت 
می توانند از طریق حضور در ایــن رویدادها، با تغییرات بازار 
آشنا شــوند و اطلاعات خود را درباره روندهای جدید به روز 

کنند.
شــناخت ســلیقه مشــتریان و تغییرات بازار، برای فعالان 
صنعت مبلمان اهمیت زیادی دارد. بازار مبلمان همواره تحت 

تاثیر عوامل مختلفی از جمله تغییر ســبک زندگی، تحولات 
طراحی داخلی، شــرایط اقتصادی و افزایش یا کاهش قدرت 
خرید قرار دارد. از این رو، مشاهده محصولات جدید و بررسی 
شــیوه ارائه آن ها می تواند برای فعالان بازار و تصمیم گیری 

های تجاری آینده مفید باشد.
محمد، یکی دیگــر از فعــالان صنعت مبلمان تهــران، با 
بیان اینکه نمایشــگاه صنعت مبلمان نمــاد نوآوری و آخرین 
دســتاوردهای روز این صنعت اســت، از برگزاری این رویداد 

استقبال کرد.
دیدگاه این بازدیدکننده نشان می دهد که بخشی از فعالان 
بازار، نمایشــگاه را فراتر از یک رویداد تجاری می دانند و آن 
را بســتری برای معرفی نوآوری هــا و نمایش توانمندی های 
جدید صنعــت تلقی می کنند. در چنین فضایی، شــرکت ها 
می توانند علاوه بر عرضه محصولات، رویکردهای تازه خود در 

طراحی، تولید و توسعه بازار را نیز معرفی کنند.
نقش نمایشگاه در تقویت ارتباط میان تولید و بازار

صنعــت مبلمان از جمله صنایع گســترده ای اســت که با 
بخش های مختلــف اقتصــادی ارتبــاط دارد. از تولید مواد 
اولیه و تجهیزات گرفته تا طراحی، ســاخت، فروش، خدمات 
و صادرات، مجموعه ای از فعالیت هــا در زنجیره این صنعت 
قرار می گیرد. به همین دلیل، تقویت ارتباط میان بخش های 
مختلف می تواند به افزایش بهره وری و توســعه ظرفیت های 
اقتصادی منجر شود. نمایشــگاه های تخصصی می توانند به 
ایجاد این ارتباط کمک کنند. حضور هم زمان تولیدکنندگان، 
تامین کنندگان، فروشــندگان، طراحان، مشــتریان و دیگر 
فعالان اقتصادی، فرصت مناســبی برای تبادل تجربه و شکل 

گیری همکاری های جدید ایجاد می کند.
در شــرایطی که بســیاری از فعالان اقتصادی با محدودیت 
ها و چالش های گوناگون مواجه هســتند، استمرار برگزاری 
رویدادهای تخصصی می تواند پیام مثبتی برای بازار داشــته 
باشد. حضور شــرکت ها در نمایشــگاه و معرفی محصولات 
جدید، نشــان دهنده تلاش بخشــی از صنعت بــرای حفظ 

پویایی، تداوم تولید و حرکت به سمت توسعه است.
از ســوی دیگر، توجه بــه ظرفیت هــای صادراتی صنعت 
مبلمان می تواند یکی از موضوعات مهم در مســیر آینده این 

صنعت باشــد. تولیدکنندگان ایرانی در حوزه های مختلف، از 
طراحی و ســاخت مبلمان گرفته تا تولید محصولات مرتبط و 
تامین مواد اولیه، ظرفیت هایی دارند که می تواند در بازارهای 
منطقه ای مورد توجه قرار گیرد. البته توسعه صادرات نیازمند 
برنامه ریزی، شــناخت بازارهای هدف، توجه به استانداردها، 
تقویت زیرساخت های تجاری و ایجاد مسیرهای پایدار برای 

حضور در بازارهای خارجی است.
برگزاری نمایشــگاه های صادراتی می توانــد فرصتی برای 
معرفی این توانمندی ها باشد و زمینه گفت وگو درباره توسعه 
بازارهای خارجی را فراهم کند. حضور شرکت های مختلف و 
ارائه محصولات متنوع، تصویری از ظرفیت های تولید داخلی 
ارائه می دهد و می تواند به شناسایی فرصت های تازه کمک 

کند.
استقبال بازدیدکنندگان از نمایشگاه

به گزارش خبرنگار نشریه اقتصاد و نمایشگاه، این رویداد در 
حالی برگزار شد که با استقبال بازدیدکنندگان نیز همراه بود. 
حضور فعالان صنعت، تولیدکنندگان، فروشندگان، مشتریان 
و علاقه مندان به حوزه مبلمان، فضای نمایشــگاه را به محلی 

برای گفت وگو و تبادل نظر تبدیل کرده بود.
بازدیدکنندگان در جریان حضــور در غرفه های مختلف، با 
محصولات جدید، طراحی های تازه و توانمندی های شرکت 
های حاضر آشنا شــدند. برخی از فعالان بازار نیز از نمایشگاه 
به عنــوان فرصتی برای بررســی روندهای جدیــد و ارزیابی 

شرایط بازار یاد کردند.
حضور برندهای مختلف در این رویــداد، تنوع قابل توجهی 
از محصولات و ایده ها را در معرض دیــد مخاطبان قرار داد. 
این تنوع می تواند به بازدیدکنندگان کمک کند تا با مقایسه 
محصولات و بررســی رویکردهای مختلــف تولیدکنندگان، 
شناخت دقیق تری از ظرفیت های موجود در صنعت به دست 

آورند.
در مجمــوع، ســی و پنجمیــن نمایشــگاه بیــن المللی 
تخصصی صادراتی صنعت مبلمان ایران، در شــرایطی برگزار 
شــد که صنعت مبلمان کشــور با چالش هــای اقتصادی و 
تولیدی متعددی روبه رو اســت. با این حال، حضور برندها و 
تولیدکنندگان، معرفی محصــولات جدید، ارائه طراحی های 
متفاوت و اســتقبال فعالان بازار، نشــان داد که تلاش برای 

حفظ پویایی و توسعه این صنعت همچنان ادامه دارد.
رونمایی از محصولات جدید، تاکید بر کیفیت، توسعه شبکه 
فروش، اســتفاده از بازخورد مشتریان و توجه به طراحی های 
مدرن و اصیــل، از جمله محورهایی بود کــه در گفت وگو با 
مدیران برندهای حاضر در نمایشــگاه مورد توجه قرار گرفت. 
این موضوعات نشــان می دهــد که بخش قابــل توجهی از 
تولیدکنندگان، برای ادامه فعالیت و افزایش توان رقابتی خود، 
به نوآوری، ارتقای کیفیت و توسعه ارتباط با بازار توجه دارند.

نمایشــگاه امســال همچنین فرصتی بود تا فعالان صنعت، 
مشــتریان و بازدیدکننــدگان از نزدیــک با ظرفیــت ها و 
دســتاوردهای تولیدکننــدگان ایرانی آشــنا شــوند. تداوم 
چنیــن رویدادهایــی، در صــورت همراهی بــا برنامه ریزی 
هدفمند و حمایت از تولید، مــی تواند به تقویت ارتباط میان 
تولیدکننــدگان و بازار، گســترش همکاری هــای تجاری و 

افزایش فرصت های توسعه در صنعت مبلمان کمک کند.
ســی و پنجمین نمایشــگاه بین المللی تخصصی صادراتی 
صنعت مبلمان ایــران، بار دیگر اهمیت تعامــل میان تولید، 
طراحی، بازار و مشــتری را مورد توجه قــرار داد. تعاملی که 
می تواند زمینه ســاز شــکل گیری ایده های تازه، توســعه 
محصولات، افزایش کیفیت و ایجــاد فرصت های جدید برای 

فعالان این صنعت باشد.
در شــرایط کنونی، حفظ پویایی صنعــت مبلمان و حرکت 
به سمت توســعه بازارهای داخلی و خارجی، نیازمند استمرار 
نوآوری، تقویت همکاری های تخصصــی، توجه به کیفیت و 
شــناخت دقیق نیازهای مشــتریان اســت. برگزاری چنین 
نمایشگاه هایی می تواند بخشی از مســیر تحقق این اهداف 
باشــد و زمینه را برای معرفی توانمندی های تولید داخلی و 

گسترش ارتباطات اقتصادی فراهم کند.
 اســتقبال بازدیدکنندگان و حضور فعال برندها و مجموعه 
های تولیدی در این دوره، نشان داد که صنعت مبلمان ایران 
با وجود چالش های موجود، همچنــان از ظرفیت های قابل 
توجهی در حوزه تولید، طراحی و توسعه بازار برخوردار است 
و فعالان آن تلاش می کنند با ارائه محصولات جدید و تقویت 
ارتباط با مشتریان، مسیر رشــد و پویایی این صنعت را ادامه 

دهند.

سی و پنجمین نمایشگاه بین المللی تخصصی صادراتی صنعت مبلمان ایران 
تلاش برای تداوم تولید، نوآوری و توسعه بازار
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