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با حضور غلامرضا نوری قزلجه  وزیر جهاد کشاورزی:

» ایران آگروفود« چراغ برگزاری نمایشگاه های تخصصی 
در سال 1405 را با کیفیت روشن کرد 

دکتر محمود ابراهیمی، قائم‌مقام مدیرعامل گروه صنعتی صباح:

صباح
 پیشرو در کیفیت و نوآوری  

مهدی حداد، مدیرعامل و رئیس هیئت‌مدیره شرکت نوبر سبز

 نوبر سبز 
محصولات خود را به ۱۲ کشور 

صادر می‌کند
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گزارش اختصاصی نشریه اقتصاد و نمایشگاه 
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رضا جواهرفروش
 مدیرعامل و رئیس هیئت‌مدیره شرکت انسی ماکارون:

حفظ کیفیت و اعتماد 
مصرف‌کنندگان اولویت 
اصلی انسی ماکارون است

:)MKT GROUP( دکتر مهدی کریمی تفرشی رئیس هیات مدیره مجتمع صنایع غذایی و کشاورزی گلها و گروه صنعتی آل ام کا تی

واکاوی چالش‌های نهادی و موانع ساختاری
 در مسیر توسعه صنایع غذایی

غلامرضا نوری قزلجه  وزیر جهاد کشاورزی:

ایران می‌تواند به مرکز مبادلات 
غذایی منطقه تبدیل شود
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محل دائمی نمایشــگاه‌های بین‌المللی تهران صبح روز ۲۸ خرداد میزبان یکــی از بزرگ‌ترین گردهمایی‌های 
فعالان صنعت غذا و کشاورزی کشــور بود؛ جایی که سی‌وسومین نمایشــگاه بین‌المللی صنایع کشاورزی، مواد 
غذایی، ماشــین‌آلات و صنایع وابســته با حضور مقامات ارشــد دولتی، مدیران صنعتی و صدها شرکت داخلی و 

خارجی آغاز به کار کرد.
این نمایشگاه با حضور غلامرضا نوری قزلجه، وزیر جهاد کشاورزی، محمدمهدی انصاری، معاون صنایع عمومی 
وزارت صنعت، معدن و تجارت، دکتر کسری نوری مدیرعامل شرکت سهامی نمایشگاه‌های بین‌المللی جمهوری 

اسلامی ایران و جمعی از فعالان اقتصادی افتتاح شد.
وزیر جهاد کشاورزی در ادامه از سالن‌های این نمایشگاه بازدید و از نزدیک با نمایندگان و مدیران شرکت‌های 

حاضر در سی و سومین دوره نمایشگاه گفت‌وگو کرد.
در این دوره از نمایشگاه، بیش از ۴۸۴ شرکت داخلی و ۱۵ شرکت خارجی از کشورهای اسپانیا، ایتالیا، ترکیه 
و چین تازه‌ترین محصولات، فناوری‌ها و توانمندی‌های تولیدی و صادراتی خود را در معرض دید بازدیدکنندگان 

قرار داده‌اند.
نمایشــگاه امســال در ســه بخش تخصصی »ایران فود«، »ایران فودتک« و »ایران آگرو« برگزار می‌شــود. از 
معرفی جدیدترین محصولات صنایع غذایی و فرآورده‌های تبدیلی گرفته تا پیشرفته‌ترین ماشین‌آلات، تجهیزات 

بسته‌بندی و فناوری‌های نوین کشاورزی، همگی در این رویداد تخصصی به نمایش درآمده‌اند.
حضور شــرکت‌های بین‌المللی در کنار تولیدکنندگان داخلی، این نمایشــگاه را به بســتری مهم برای توسعه 

همکاری‌های تجاری، جذب سرمایه‌گذاری و گسترش صادرات غیرنفتی تبدیل کرده است؛ رویدادی که هر ساله 
نقش مهمی در معرفی ظرفیت‌های صنعت غذا و کشاورزی ایران ایفا می‌کند.

وزیر جهاد کشاورزی با تأکید بر ادامه تأمین کالا‌های 
اساســی در ماه‌های گذشــته گفت: با اصلاحات ارزی و 
انتقــال حمایت‌ها به مصرف‌کننده، فصــل جدیدی در 
تجارت کشاورزی آغاز شــده و ظرفیت‌های صادراتی و 

ترانزیتی ایران در حوزه غذا فعال‌تر خواهد شد.
غلامرضا نوری در حاشیه افتتاح سی‌وسومین نمایشگاه 

بین‌المللی صنایع کشاورزی، مواد غذایی، ماشین‌آلات و 
صنایع وابســته، درباره وضعیت تأمین کالاهای اساسی 
اظهار کرد: در حدود چهار ماه گذشته که کشور با شرایط 
جنگی و محدودیت‌های مختلف مواجه بود، هیچ خللی 
در تأمین کالاهای اساســی و امنیت غذایی کشور ایجاد 

نشد.

وی افزود: اگرچه این شرایط هزینه‌ها و دشواری‌هایی 
را برای تولیدکنندگان و تأمین‌کنندگان به همراه داشت، 
اما روند تأمین و توزیع کالاهای مورد نیاز مردم بدون وقفه 

ادامه یافت و کمبودی در بازار مشاهده نشد.
وزیر جهاد کشاورزی با اشاره به اصلاحات ارزی دولت 
در بخش کشــاورزی گفت: حذف ارز از ابتدای زنجیره 
تأمین و انتقــال حمایت‌ها به مصرف‌کننــده از طریق 
کالابرگ، یکی از مهم‌ترین اقدامات دولت برای تسهیل 
تجارت و توسعه صادرات محصولات کشاورزی بوده است.

نــوری ادامــه داد: با فراهم شــدن شــرایط جدید، 
ظرفیت‌های تجارت خارجی بخش کشــاورزی بیش از 
گذشته فعال خواهد شــد و می‌توان از این فرصت برای 
توســعه صادرات و تقویــت جایگاه ایــران در بازارهای 

منطقه‌ای استفاده کرد.
وی با بیان اینکــه ایران می‌تواند بــه مرکز مبادلات 
غذایی منطقه تبدیل شود، تصریح کرد: برنامه‌ریزی‌ها بر 
این اساس انجام شده اســت که از ظرفیت کریدورهای 
ترانزیتی و موقعیت جغرافیایی کشور برای توسعه تجارت 
محصولات کشــاورزی و تقویت نقش ایران در زنجیره 

تأمین غذایی منطقه استفاده شود.
وزیر جهاد کشــاورزی همچنین از تــاش برای رفع 
موانع تجاری و توسعه همکاری‌های بین‌المللی در حوزه 

کشــاورزی خبر داد و گفت: هدف اصلی، تأمین پایدار 
امنیت غذایی کشور و کمک به ارتقای امنیت غذایی در 

منطقه است.
نوری در ادامه درباره وضعیت واردات کالاهای اساسی 
اظهار کرد: ورود کشــتی‌های حامل کالاهای اساسی از 
طریق بنادر جنوبی کشور طبق روال عادی در حال انجام 
اســت و در حال حاضر هیچ مشکلی در تأمین نیازهای 

اساسی کشور وجود ندارد.
وی درباره بازار برنج نیز گفت: سیاست‌های تنظیم بازار 
و واردات برای کنترل قیمت‌ها در حال اجراست و با آغاز 
فصل برداشــت محصول داخلی، انتظار می‌رود بازار این 

محصول به تعادل بیشتری برسد.
بر اساس این گزارش، سی‌وسومین نمایشگاه بین‌المللی 
صنایع کشــاورزی، مواد غذایی، ماشــین‌آلات و صنایع 
وابســته امروز در محل دائمی نمایشگاه‌های بین‌المللی 

تهران آغاز به کار کرد.
این نمایشــگاه نزدیک 500 شرکت داخلی و خارجی 
این رویداد در فضایی حدود ۴۷ هزار مترمربع برپا شده و 

تا ۳۱ خردادماه ادامه دارد.
توسعه همکاری‌های تجاری، معرفی فناوری‌های نوین، 
جذب سرمایه‌گذاری و گســترش صادرات از مهم‌ترین 

اهداف برگزاری این نمایشگاه عنوان شده است.
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با همکاری: 
 روابط عمومی و امور بین‌الملل 

شرکت سهامی نمایشگاه‌های بین‌المللی ج.ا.ایران

ماهنامه بین‌المللی نمایشگاه‌های ایران
صاحب امتياز، مديرمسئول و سردبير: بهزاد زرين‌پور

گزارش اختصاصی نشریه اقتصاد و نمایشگاه از نمایشگاه ایران آگروفود :

استقبال گسترده بازدیدکنندگان
 از نمایشگاه سی و سوم

سی‌وسومین دوره نمایشــگاه بین‌المللی ایران آگروفود بعد از 
یک دوره چند ماهه رکود در صنعت نمایشگاهی با کیفیتی برگزار 
شده است که  تنها از عهده شرکت پالار سامانه، یکی از برندهای 
شاخص و پیشرو صنعت نمایشگاهی کشور و مدیران محل دائمی 
نمایشــگاههای بین المللی تهران بر می آمــد.لادن ملکی مدیر 
اجرایی پالار ســامانه و همکارانش به پشتوانه ســالها تجربه  و ‌با 
همکاری نزدیک مدیران نمایشــگاه بین المللــی تهران بار دیگر 
جایگاه این رویداد را به‌عنوان یکــی از مهم‌ترین گردهمایی‌های 
تخصصی حوزه کشاورزی، صنایع غذایی، ماشین‌آلات و بسته‌بندی 

در این برهه مهم تثبیت کردند.
برگزاری حرفه‌ای و باکیفیت این نمایشــگاه، نمادی از توانمندی صنعت 
نمایشگاهی ایران و نویدبخش و راهگشای برگزاری باکیفیت نمایشگاههای 
بعــدی خواهد بود تا اقتصاد کشــور دوباره شــاهد دور تازه‌ای از توســعه 
تعاملات تجاری، تبادل دانش و فناوری، جذب ســرمایه‌گذاری و گسترش 

همکاری‌های داخلی و بین‌المللی در جریان رویدادهای نمایشگاهی باشد.
نمایشــگاه امســال ایران آگروفود با حضور گســترده فعــالان صنعت 
و تجــارت، از همان ســاعات ابتدایی آغاز به کار با اســتقبال چشــمگیر 

بازدیدکنندگان مواجه شد. 
این رویداد که به عنوان یکی از مهم‌تریــن گردهمایی‌های تخصصی در 
حوزه صنعت غذایی و کشــاورزی شناخته می‌شــود، بستری مناسب برای 
معرفی دســتاوردهای نوین، توســعه تعاملات تجاری، تبادل دانش فنی و 
ایجاد فرصت‌هــای جدید همکاری میان تولیدکنندگان، ســرمایه‌گذاران و 

فعالان اقتصادی فراهم کرده است.
در ســالن‌های مختلف نمایشگاه، شــرکت‌های حاضر با ارائه جدیدترین 
محصــولات و فناوری‌هــای خود، تــاش کرده‌انــد تصویری روشــن از 
ظرفیت‌های تولیدی و صادراتی کشور و همچنین توانمندی‌های بین‌المللی 
خود ارائه دهند. حضور شــرکت‌های خارجی نیز فرصت مناســبی را برای 
توسعه همکاری‌های مشترک، انتقال فناوری و گسترش بازارهای صادراتی 

ایجاد کرده است.
یکی از نکات قابل توجه در دو روز نخســت برگزاری نمایشگاه، استقبال 
گسترده و حضور پرشمار بازدیدکنندگان است. بر اساس مشاهدات میدانی، 
سالن‌های نمایشــگاهی در بیشــتر ســاعات روز مملو از بازدیدکنندگانی 
بود که برای آشــنایی با محصولات جدید، بررســی فرصت‌های همکاری 
و مذاکره با شــرکت‌های حاضر به نمایشــگاه مراجعه کرده بودند. بسیاری 
از بازدیدکننــدگان، تنوع محصولات و حضور شــرکت‌های شــاخص را از 
نقاط قوت این دوره از نمایشــگاه عنوان کردند. یکــی از بازدیدکنندگان 
در گفت‌وگــو با خبرنــگار ما اظهــار کرد: »تنــوع شــرکت‌های حاضر و 
فناوری‌های ارائه‌شده در این نمایشــگاه بسیار قابل توجه است و شرکت‌ها 
با آمادگی بیشــتری حضور پیدا کرده‌اند و محصولات جدیدی را به نمایش 

گذاشته‌اند.«
بازدیدکننده دیگری که از فعالان حوزه صنعت مواد غذایی است، گفت: 
»این نمایشگاه فرصت بسیار خوبی برای آشــنایی با آخرین تحولات بازار 
و برقراری ارتباط مســتقیم با تولیدکنندگان فراهم کرده اســت. در مدت 
کوتاهی توانستیم با چندین شرکت مذاکره اولیه داشته باشیم که می‌تواند 

زمینه‌ساز همکاری‌های آینده باشد.«
برخی از غرفه‌داران نیز از میزان اســتقبال بازدیدکنندگان ابراز رضایت 
کردند و معتقــد بودند حضور گســترده فعالان اقتصــادی، متخصصان و 
ســرمایه‌گذاران می‌تواند به توســعه تعاملات تجــاری و ایجاد فرصت‌های 
جدید کســب‌وکار منجر شود.کارشناسان حاضر در نمایشــگاه نیز بر این 
باورند که اســتقبال قابــل توجــه بازدیدکنندگان، نشــان‌دهنده اهمیت 
روزافــزون نمایشــگاه‌های تخصصــی در معرفی ظرفیت‌هــای تولیدی و 
صادراتی و همچنین نقش آنها در تقویــت ارتباط میان بخش‌های مختلف 
اقتصادی اســت.با توجه به روند اســتقبال در روزهای ابتدایی، پیش‌بینی 
می‌شود شمار بازدیدکنندگان و نشســت‌های تجاری در روزهای آینده نیز 
افزایش یابد و این نمایشگاه به یکی از رویدادهای موفق از نظر مشارکت و 

تعاملات تجاری تبدیل شود.

با حضور غلامرضا نوری قزلجه  وزیر جهاد کشاورزی:پیام

» ایران آگروفود« چراغ برگزاری نمایشگاه های تخصصی در سال 1405 را با کیفیت روشن کرد 

غلامرضا نوری قزلجه  وزیر جهاد کشاورزی:

ایران می‌تواند به مرکز مبادلات غذایی منطقه تبدیل شود

صنعت مواد غذایــی به‌عنوان یکی 
از مهم‌ترین بخش‌هــای مولد اقتصاد 
کشور، نقشــی تعیین‌کننده در تأمین 
امنیت غذایی، ایجاد اشــتغال، توسعه 
صادرات غیرنفتــی و تکمیل زنجیره 
ارزش بخش کشــاورزی ایفا می‌کند. 
با ایــن حــال، تحقــق ظرفیت‌های 
بالقوه این صنعت در گرو فراهم بودن 
زیرساخت‌ها و بسترهای نهادی، مالی 
و اجرایی متناســب با نیازهای تولید 
اخیر، مجموعه‌ای  در سال‌های  است. 

از جمله  از چالش‌هــای ســاختاری 
محدودیت‌های تأمیــن مالی، افزایش 
دسترسی  دشواری  تولید،  هزینه‌های 
به ســرمایه در گردش، نارسایی‌های 
موجــود در زنجیره تأمیــن و برخی 
موانــع مقرراتی، فعالیــت بنگاه‌های 
با پیچیدگی‌های متعددی  را  تولیدی 
مواجه کرده است. این مسائل در کنار 
تحولات اقتصادی و رقابت فزاینده در 
بازارهای داخلی و بین‌المللی، ضرورت 
بازنگری در سیاست‌ها و سازوکارهای 

حمایتــی از صنعت غــذا را بیش از 
گذشته نمایان ساخته است.

در همیــن راســتا، دکتــر کریمی 
و  برجســته  مدیــران  از  تفرشــی، 
تاثیرگذار صنعت مــواد غذایی ایران، 
رئیــس کارگــروه کســب و کارهای 
جاده ابریشم ســازمان ملل- یونسکو 
و کارآفریــن برتــر جهــان اســام، 
در یادداشــتی بــا عنــوان »واکاوی 
چالش‌های نهادی و موانع ســاختاری 
در مسیر توســعه صنایع غذایی« به 
بررســی مهم‌ترین گره‌های ساختاری 
این صنعــت و الزامات اصــاح آن‌ها 

پرداخته است.
دکتــر کریمی تفرشــی عــاوه بر 
ریاســت هیات مدیره مجتمع صنایع 
غذایــی و کشــاورزی گلهــا و گروه 
 MKT( تــی  کا  ام  آل  صنعتــی 
مدیره  هیات  ریاســت   ،)GROUP
تعاونــی تولید کننــدگان محصولات 
غذایــی کشــور را بــر عهــده دارد. 
وی همچنیــن نائب رئیــس انجمن 
دارندگان نشان استاندارد ایران، نائب 
رئیس هیــات مدیره انجمــن علوم و 
فناوری غــات ایــران و نائب رئیس 
هیات مدیــره انجمــن افزودنی های 

صنایع غذایی ایران است.

متن این یادداشت به شرح زیر 
است:

تحقــق رشــد پایــدار در زنجیره 
ارزش صنعت غذا، پیــش از هر چیز 
مســتلزم بازنگری و اصلاحات اساسی 

در نظامــات بانکــی، قوانیــن تأمین 
اجتماعی، قانــون کار و چارچوب‌های 
مالیاتی است. این اصلاحات چهارگانه، 
سنگ‌بنای ایجاد بستری مساعد برای 
جهش تولیــد در این بخش راهبردی 

محسوب می‌شوند.
در ایــن راســتا، سیاســت‌گذاری 
بانکی  نــرخ ســود  کاهــش  بــرای 
ویــژه واحدهــای تولیــدی، اعطای 
معافیت‌هــا یــا مشــوق‌های مالیاتی 
بــر عملکــرد و همچنین تأســیس 
صندوق‌هــای بیمــه‌ای تخصصی، از 
ضروریــات اجتناب‌ناپذیــری اســت 
که می‌توانــد امنیت ســرمایه‌گذاری 
تضمیــن صنعــت  ایــن  در   را 

 کند.
عــاوه بــر اصلاحات ســاختاری، 
صیانت از سلامت اقتصادی این حوزه 
در گرو مبارزه نظام‌مند با رانت، فساد 
و قاچــاق محصولات غذایی اســت. 
تسهیل دسترســی بنگاه‌های کوچک 
در  مســتقر   )SMEs( متوســط  و 
شــهرک‌های صنعتی به نهاده‌ها، رفع 
گره‌های تأمین مــواد اولیه و حمایت 
هوشمندانه از شرکت‌های دانش‌بنیان، 
از جملــه راهکارهای کلیــدی برای 
ارتقای توان رقابتی ایران در بازارهای 

بین‌المللی است.
در حال حاضر، »تنگنای نقدینگی« 
جدی‌ترین مانع در مســیر نوســازی 
اولیه  مــواد  تأمیــن  زیرســاخت‌ها، 
نوین  فناوری‌های  استقرار  و  باکیفیت 
بسته‌بندی اســت. ماهیت فصلی مواد 
اولیه در این صنعت، چالشی مضاعف 

ایجاد کرده است؛ چراکه تولیدکننده 
ناچار اســت در بازه زمانــی کوتاهی، 
را  محصــولات  از  عظیمــی  حجــم 
به‌صورت نقدی از کشاورزان خریداری 
کند، در حالی که بازگشت سرمایه در 
اســت.  زمان‌بر  فرآیندی  این صنعت 
این شــکاف میان خرید نقدی نهاده 
و فــروش تدریجــی محصــول، نیاز 
به ســرمایه در گردش کلانــی را به 

تولیدکنندگان تحمیل کرده است.
از ســوی دیگــر، در دوران رکــود 
اقتصادی، ناکارآمدی بازار ســرمایه و 
هزینه‌های  مالی،  تأمین  دشواری‌های 
سربار تولید را به‌شــدت افزایش داده 
اســت. این نرخ بالای تأمین مالی در 
مقایسه با رقبای منطقه‌ای و جهانی، 
مزیت رقابتی صنعت غــذای ایران را 
در بازارهای صادراتی با تهدید مواجه 

کرده است.
در نهایت، نباید از چالش‌های بخش 
بالادستی غافل شد. خرد بودن اراضی 
کشــاورزی، عدم یکپارچگی اراضی و 
بهره‌وری پایین منابع آبــی، در کنار 
محدودیت‌هــای مالــی کشــاورزان، 
فعالیت واســطه‌های  برای  را  بســتر 
غیرضــروری فراهم کرده اســت. این 
وضعیت نه تنها هزینه‌های لجستیک 
را افزایش می‌دهد، بلکه به‌دلیل نبود 
زنجیره ســرد و حمل‌ونقل استاندارد، 
افــت کیفیــت محصولات و  موجب 
افزایش ضایعات در مســیر مزرعه تا 
کارخانه می‌شود. نوسازی این زنجیره، 
پیش‌شــرط عبور از بحران‌های فعلی 

صنعت غذاست.

واکاوی چالش‌های نهادی و موانع ساختاری
 در مسیر توسعه صنایع غذایی

:)MKT GROUP( دکتر مهدی کریمی تفرشی رئیس هیات مدیره مجتمع صنایع غذایی و کشاورزی گلها و گروه صنعتی آل ام کا تی
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مدیرعامل و رئیس هیئت‌مدیره شرکت انسی ماکارون با تأکید بر اینکه حفظ کیفیت محصولات و صیانت 
از اعتماد مصرف‌کنندگان مهم‌ترین اولویت این مجموعه در شــرایط فعلی بازار است، از برنامه‌های این 

شرکت برای معرفی محصولات جدید، توسعه صادرات به بازارهای جهانی و سرمایه‌گذاری در فناوری‌های 
نوین تولید خبر داد.

رضا جواهرفــروش، مدیرعامل و 
رئیس هیئت‌مدیره شــرکت انسی 
مــاکارون، در جریــان برگــزاری 
سی‌وســومین نمایشگاه بین‌المللی 
ایران آگروفود در گفت‌وگو با نشریه 
اقتصاد و نمایشــگاه، با اشــاره به 
شــرایط کنونی بازار و چالش‌های 
تولیدکننــدگان،  روی  پیــش 
اظهــار داشــت: در شــرایطی که 
چالش‌هــای  بــا  تولیدکننــدگان 
نوســانات  جملــه  از  متعــددی 
اقتصادی، افزایش هزینه‌های تولید 
اولیه  و محدودیت‌های تأمین مواد 
مواجه هستند، مهم‌ترین اولویت ما 
حفظ کیفیت محصولات و صیانت 

از اعتمــاد مصرف‌کننــدگان بوده 
است.

انســی مــاکارون  افزود: در  وی 
معتقدیــم کیفیــت یــک انتخاب 
بخشــی  بلکه  نیســت،  مقطعــی 
از هویــت برند اســت. بــه همین 
افزایــش هزینه‌ها،  با وجود  دلیل، 
ســرمایه‌گذاری در کنترل کیفیت، 
تولید،  فرآیندهــای  به‌روزرســانی 
اســتفاده از مواد اولیه استاندارد و 
نظارت مستمر بر زنجیره تأمین را 

در اولویت قرار داده‌ایم.
ادامه داد: همچنین  جواهرفروش 
تــاش کرده‌ایم با توســعه ســبد 
محصولات و بهبود خدمات توزیع، 

مصرف‌کنندگان  آسان‌تر  دسترسی 
را  باکیفیــت  محصــولات  بــه 
فراهــم کنیم. بــاور داریم رضایت 
بزرگ‌ترین ســرمایه  مصرف‌کننده 
هر برند اســت و حفظ این سرمایه 
نیازمند تعهد مســتمر به کیفیت و 

نوآوری است.
مدیرعامــل و رئیس هیئت‌مدیره 
بخش  در  ماکارون  انســی  شرکت 
دیگــری از این گفت‌وگــو درباره 
برنامه‌های جدید این شــرکت در 
ایران آگروفــود گفت:  نمایشــگاه 
نــوآوری همــواره یکــی از ارکان 
اصلی اســتراتژی توســعه انســی 
ماکارون بوده اســت. امســال نیز 
برنامه‌هایی برای معرفی محصولات 
برخــی خطوط  توســعه  و  جدید 
تولیــد در دســتور کار داریم که 
متناســب بــا نیازهــای روز بازار 
 و تغییــر الگوی مصــرف طراحی

 شده‌اند.
وی اظهار داشــت: هدف ما صرفاً 
نیست،  عرضه یک محصول جدید 
بلکه ارائه ارزش افزوده بیشتر برای 
مصرف‌کننــده و ایجــاد تجربه‌ای 
متفاوت در بازار است. بخشی از این 
برنامه‌ها در نمایشگاه ایران آگروفود 
معرفــی خواهد شــد و امیدواریم 

بتواند جایگاه برند را بیش از پیش 
 در بازار داخلــی و خارجی تقویت

 کند.
جواهرفروش با اشــاره به اهمیت 
صــادرات غیرنفتــی و نقــش آن 
در رشــد اقتصادی کشــور تصریح 
کرد: صــادرات یکــی از مهم‌ترین 
مســیرهای رشــد صنعــت غذا و 
افزایــش ارزآوری کشــور اســت. 
انســی ماکارون با برخــورداری از 
ظرفیت تولید بــالا، تنوع محصول، 
اســتانداردهای کیفی بین‌المللی و 
تجربه حضور در بازارهای مختلف، 
ظرفیــت مناســبی برای توســعه 

صادرات دارد.
وی افــزود: در حــال حاضــر با 
صادرات به کشــورهای سخت‌گیر 
از جمله کانادا، کشورهای اروپایی، 
انگلیس و اســترالیا، گام مهمی در 

توسعه صادرات برداشته‌ایم.
مدیرعامــل و رئیس هیئت‌مدیره 
شرکت انســی ماکارون ادامه داد: 
برنامه ما در سال‌های آینده تمرکز 
بــر توســعه بازارهــای منطقه‌ای، 
تجاری  با شرکای  تقویت همکاری 
خارجی، افزایش ســهم صادراتی و 
معرفی هرچه بیشتر توانمندی‌های 
صنعت غذایی ایــران در بازارهای 

جهانی است.
وی تأکیــد کــرد: معتقدیــم با 
سیاســت‌های  در  ثبــات  ایجــاد 
صادراتــی و تســهیل فرآیندهای 
ایرانی  تولیدکننــدگان  تجــاری، 
می‌توانند سهم بســیار بیشتری از 
بازار کشــورهای منطقه را به خود 

اختصاص دهند.
جواهرفروش در پاسخ به پرسشی 
درباره مهم‌تریــن روندی که آینده 
صنعت غذا را در سال‌های پیش‌رو 
تحت تأثیر قــرار خواهد داد، گفت: 
به نظر من مهم‌تریــن روند آینده 
صنعــت غــذا، حرکت به ســمت 
بهره‌وری،  افزایش  هوشمند،  تولید 
توسعه محصولات متناسب با سبک 
و  مصرف‌کنندگان  زندگی جدیــد 
توجه بیشــتر به کیفیت و سلامت 

غذایی است.
مصرف‌کننــدگان  افــزود:  وی 
امروز آگاه‌تر از گذشــته هستند و 
انتظارات بالاتــری از برندها دارند. 
به همین دلیل ما ســرمایه‌گذاری 
در فناوری‌های نوین، بهینه‌ســازی 
توســعه  تولیــد،  فرآیندهــای 
ارتقــای  و  نوآورانــه  محصــولات 
اســتانداردهای کیفی را در دستور 
کار قرار داده‌ایم تــا بتوانیم همگام 

با تحــولات بازار حرکــت کنیم و 
پاسخگوی نیازهای آینده باشیم.

مدیرعامــل و رئیس هیئت‌مدیره 
شــرکت انســی ماکارون در ادامه 
ایــن گفت‌وگــو، مهم‌ترین چالش 
فعلی صنعت غذا را کاهش قابلیت 
پیش‌بینــی در فضای کســب‌وکار 
عنــوان کــرد و گفت: نوســانات 
اقتصادی، تغییــرات مکرر مقررات، 
مشکلات تأمین مواد اولیه، افزایش 
محدودیت‌های  و  تولید  هزینه‌های 
صادراتی از جمله عواملی هســتند 
که برنامه‌ریــزی بلندمدت را برای 

تولیدکنندگان دشوار می‌کنند.
وی خاطرنشــان کرد: با این حال 
معتقــدم صنعت غذایــی ایران از 
ارزشــمندی  بســیار  ظرفیت‌های 
برخوردار اســت؛ از نیروی انسانی 
زیرساخت‌های  تا  گرفته  متخصص 
بازارهــای صادراتــی  تولیــدی و 

گسترده.
جواهرفــروش در پایــان تصریح 
کــرد: اگر بتــوان ثبات بیشــتری 
کرد،  ایجاد  سیاســت‌گذاری‌ها  در 
این صنعــت توانایــی آن را دارد 
بســیار مؤثرتــری در  نقــش  که 
 بازارهــای داخلــی و خارجی ایفا

 کند.

حفظ کیفیت و اعتماد مصرف‌کنندگان اولویت اصلی انسی ماکارون است
رضا جواهرفروش، مدیرعامل و رئیس هیئت‌مدیره شرکت انسی ماکارون:
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صباح؛ پیشرو در کیفیت و نوآوری  
دکتر محمود ابراهیمی، قائم‌مقام مدیرعامل گروه صنعتی صباح:

گروه صنعتی صباح، بــا بیش از دو دهه فعالیت مســتمر در 
صنعت لبنیــات، به‌عنوان یکــی از برندهای پیشــرو و نوآور در 
ایران شــناخته می‌شــود.  با تکیه بر تحقیق و توســعه مستمر، 
بهره‌گیری از فناوری‌های روز و اســتفاده از مواد اولیه با کیفیت، 
توانســته اســت جایگاه خود را در بــازار داخلــی و بین‌المللی 
مســتحکم کند. از آغاز فعالیت‌هــای صباح، هــدف اصلی این 
برنــد تولید محصــولات لبنی با کیفیتی اســت که هــم از نظر 
 طعم و هم از نظر ارزش غذایی، بالاترین اســتانداردها را رعایت 

کند.
کیفیت، نــوآوری، و احترام به ذائقه مصرف‌کننده؛ ســه اصل 

بنیادی صباح است.
این ســه اصل بنیادین که از همان ابتــدا مبنای فعالیت گروه 
صنعتی صباح قرار گرفت، امروز به‌عنــوان رمز موفقیت این برند 
در مسیر جهانی شدن شــناخته می‌شود. صباح با سرمایه‌گذاری 
در زمینه‌های تحقیق و توسعه، توانســته است به استانداردهای 
جهانی در تولید محصولات لبنی دســت یابــد و همواره در حال 
ارتقاء فرآیندهای خود به منظور پاســخگویی به نیازهای بازار و 

مصرف‌کنندگان داخلی و خارجی است. 
صباح علاوه بر رعایت اســتانداردهای ملــی، همواره در تلاش 
بوده اســت تا با توجه به الزامات بین‌المللــی، محصولاتی تولید 
کند که بتوانند در بازارهای جهانی رقابت کنند. اســتانداردهایی 
همچون ISO و HACCP که در تمامــی مراحل تولید صباح 
پیاده‌سازی شده‌اند، این اطمینان را به مصرف‌کنندگان داخلی و 
خارجی می‌دهند که محصولات این برند از بالاترین سطح کیفی 
برخوردار هســتند. موفقیت اخیر صباح در نمایشگاه بین‌المللی 
پروداکســپو روســیه، جایی که برند ایرانی توانست مدال طلای 
برترین محصول را از آن خود کند، نمونه‌ای بارز از این تلاش‌های 
مســتمر اســت. این دســتاورد نه تنها نشــان از کیفیت بالای 
محصولات صباح دارد، بلکه گواهی اســت بــر انطباق کامل این 
برند با الزامات سختگیرانه‌ای که در کشورهای مختلف به‌ویژه در 
روسیه، به‌عنوان یکی از مقاصد صادراتی این برند، مطرح هستند. 

چالش‌ها و فرصت‌ها در مسیر جهانی شدن
صنعت لبنیات ایران، به‌ویژه در سال‌های اخیر، با چالش‌هایی 
همچون نوســانات اقتصــادی، محدودیت‌های تجــاری و رقابت 
فشرده جهانی روبه‌رو بوده است. با این حال، گروه صنعتی صباح 
با مدیریــت صحیح منابع، ارتقــاء بهره‌وری و تمرکز بر توســعه 
بازارهای صادراتی، توانسته است این چالش‌ها را به فرصت تبدیل 
کند. به‌ویژه در شرایط سخت اقتصادی کشور، با همکاری نزدیک 

هیئت‌مدیره و تلاش مستمر کارکنان، گروه صباح توانسته است 
جایگاه خــود را در بازارهای بین‌المللی تثبیــت کند و گام‌های 

بلندی در توسعه صادرات خود بردارد. 
یکی از جنبه‌های بســیار مهم فعالیت گــروه صنعتی صباح، 
توجه ویژه به ســامت مصرف‌کنندگان اســت. از کنترل دقیق 
شــیر خام، آزمایش‌های میکروبی و شــیمیایی مستمر گرفته تا 
رعایت زنجیره سرد و بسته‌بندی بهداشتی، تمامی این فرآیندها 
برای حفظ سلامت محصولات و تأمین نیازهای مصرف‌کنندگان 
طراحی شــده‌اند. علاوه بــر این، با توجــه به رونــد جهانی به 
سمت محصولات ســالم‌تر و کم‌چرب، صباح نیز در حال توسعه 

محصولات پروبیوتیک و دیگر فرآورده‌های سلامت‌محور است. 
صباح همواره در مســیر توســعه صادرات گام برداشته و نگاه 
راهبردی به گســترش حضور در بازارهای جهانــی دارد. علاوه 
بر حضور موفق در روســیه، گروه صباح در نظر دارد تا بازارهای 
آسیایی و کشورهای همســایه را نیز هدف‌گذاری کند. استراتژی 
این برند نه تنها بر صادرات مقطعی، بلکه بر ایجاد حضور پایدار و 

بلندمدت در بازارهای جهانی متمرکز است. 
گروه صنعتی صباح با مدیریت هوشــمندانه و اســتراتژی‌های 
بلندمدت خــود، به‌عنوان یکــی از برندهای معتبر و پیشــرو در 
صنعــت لبنیات ایران، همــواره در حال توســعه و ارتقاء کیفیت 
محصــولات خود اســت. موفقیت‌هــای اخیر در نمایشــگاه‌های 
بین‌المللی و دســتیابی به جوایــز جهانی تنهــا بخش کوچکی 
از دســتاوردهای این برند اســت که در کنار توجه بــه نیازهای 
مصرف‌کنندگان داخلی و خارجی، نشان از تعهد صباح به کیفیت، 
نوآوری و ســامت دارد. در این مســیر، صباح همچنان به‌عنوان 
یکــی از برندهای پرچمدار صنعت لبنیات ایــران، در تلاش برای 
گســترش حضور خود در بازارهای جهانی و تداوم موفقیت‌هایش 
اســت.  موفقیت جدید گروه صنعتی صباح در کسب مدال طلای 
برترین محصول در نمایشگاه بین‌المللی پروداکسپو روسیه، بهانه 
ای بود تا به گفت‌وگو با محمود ابراهیمی، قائم‌مقام مدیرعامل این 
برند پیشــرو در صنعت لبنیات ایران بپردازیــم. در این مصاحبه، 
درباره چالش‌ها، دســتاوردها و چشــم‌اندازهای صباح در مسیر 

جهانی شدن به گفتگو نشستیم که می خوانیم 
در ابتدا مایلیم بدانیــم برند صباح از چه زمانی فعالیت 
خود را آغــاز کرده و هویت این مجموعه چگونه شــکل 

گرفته است؟
برند گــروه صنعتی صبــاح فعالیت خــود را با هــدف تولید 
محصــولات لبنــی باکیفیــت و قابــل رقابت در ســطح ملی و 

بین‌المللی آغاز کــرد. از همان ابتدای مســیر، رویکرد ما مبتنی 
بر سه اصل اساســی »کیفیت پایدار، نوآوری مســتمر و احترام 
به ذائقه مصرف‌کننده« بوده اســت. هویت صبــاح بر پایه تولید 
صنعتی مــدرن، بهره‌گیــری از دانش روز و ســرمایه انســانی 
متخصص شکل گرفته و در طول سال‌ها با توسعه خطوط تولید، 
حضور در بازارهای صادراتی و کسب افتخارات ملی و بین‌المللی 

تثبیت شده است.
موفقیت اخیر برند صباح در نمایشــگاه پروداکســپو 
روســیه و کســب مدال طلای برترین محصول از سوی 

وزارت کشاورزی روسیه، به چه عواملی وابسته بود؟
 Prodexpo حضور موفق صباح در نمایشــگاه بین‌المللــی
نتیجه سال‌ها ســرمایه‌گذاری در ارتقاء کیفیت، تحقیق و توسعه 
و انطباق با اســتانداردهای ســخت‌گیرانه صادراتی بود. دریافت 
مدال طلای برترین محصول از ســوی وزارت کشــاورزی روسیه 
نشان‌دهنده انطباق کامل محصولات ما با الزامات کیفی و ایمنی 
غذایی آن کشور اســت. این موفقیت حاصل کار تیمی منسجم، 
کنترل کیفی دقیــق، انتخاب مواد اولیه ممتاز و بهبود مســتمر 

فرآیندهای تولید بوده است.
برند صباح چگونه به اســتانداردهای جهانی در تولید 

فرآورده‌های لبنی پایبند است؟
ما در صباح، اســتقرار و پایش مستمر سیســتم‌های مدیریت 
کیفیــت و ایمنی غذایــی را در اولویــت قرار داده‌ایــم. اجرای 
استانداردهایی نظیر ISO، HACCP و سایر الزامات بین‌المللی 
باعث شده تمامی مراحل—from تأمین شیر خام تا بسته‌بندی 
نهایی—تحت کنترل دقیق آزمایشــگاهی و فرآیندی باشد. این 
اســتانداردها نه‌تنها کیفیت محصول نهایی را تضمین می‌کنند، 
بلکــه اعتماد مصرف‌کننــدگان داخلی و خارجــی را نیز تقویت 

می‌نمایند.
چه چالش‌هایی را در مسیر ارتقاء کیفیت و دستیابی به 

بازارهای جهانی پشت سر گذاشته‌اید؟
صنعت لبنیات ایران در ســال‌های اخیر بــا چالش‌هایی نظیر 
نوسانات اقتصادی، محدودیت‌های بین‌المللی، تأمین تجهیزات و 
رقابت فشرده جهانی مواجه بوده اســت. با این حال، ما با تمرکز 
بر بهــره‌وری، مدیریت هزینه‌ها، توســعه بازارهای هدف و حفظ 
کیفیت، توانستیم این موانع را به فرصت تبدیل کنیم. در شرایط 
ســخت اقتصادی کشــور نیز، با همراهــی هیئت‌مدیره و تلاش 

بی‌وقفه همکاران، مسیر رشد و شکوفایی مجموعه متوقف نشد.
چه فناوری‌هایی در خط تولید شما استفاده می‌شود و 

چگونه به افزایش کیفیت کمک می‌کند؟
در خطــوط تولید صباح از سیســتم‌های پاستوریزاســیون و 
استریلیزاسیون پیشرفته، دستگاه‌های هموژنایزر مدرن، خطوط 
تمام‌اتوماتیک بســته‌بندی و سیســتم‌های کنترل کیفی آنلاین 
اســتفاده می‌شــود. این فناوری‌هــا موجب افزایــش ماندگاری 
محصول، حفظ ارزش غذایی، کاهش خطای انســانی و تضمین 

ایمنی غذایی می‌شوند.
آیا برنامه‌ای برای توسعه محصولات جدید دارید؟

بله، در واحد تحقیق و توســعه صباح، تمرکز ویژه‌ای بر تولید 
محصولات سلامت‌محور، لبنیات غنی‌شده و محصولات متناسب 
با ذائقــه بازارهای صادراتی داریم. توســعه محصولات با چربی و 
نمک کنترل‌شده، محصولات پروبیوتیک و فرآورده‌های با ارزش 

افزوده بالاتر در دستور کار قرار دارد.
چگونه نیازهای مصرف‌کننــدگان داخلی و خارجی را 

مدنظر قرار می‌دهید؟
ما از طریق تحقیقات بازار، تحلیل رفتار مصرف‌کننده، بازخورد 
شــبکه توزیع و بررسی اســتانداردهای کشــور مقصد، نیازها را 
شناســایی می‌کنیم. تطبیق فرمولاســیون، طراحی بسته‌بندی 
متناســب با فرهنگ بازار هدف و رعایت الزامات بهداشــتی هر 

کشور، بخشی از این رویکرد است.
آیا برنامه‌ای برای گســترش حضور در بازارهای جهانی 

دارید؟
صباح در کنار بازار داخلی، نگاه راهبردی به توســعه صادرات 
دارد. علاوه بر روســیه، بازارهای منطقه اوراســیا، کشــورهای 
همســایه و برخی بازارهای آســیایی در برنامه توسعه صادرات 
ما قرار دارند. هدف ما ایجاد حضور پایــدار و بلندمدت، نه صرفاً 

صادرات مقطعی است.
فرآیندهــای تولیــدی چگونــه به ارتقاء ســامت 

مصرف‌کنندگان کمک می‌کند؟
کنترل دقیق شــیر خام، آزمایش‌های میکروبی و شــیمیایی 

مستمر، رعایت زنجیره سرد، بسته‌بندی بهداشتی و پایش مداوم 
خطوط تولید، ســامت محصول را تضمیــن می‌کند. همچنین 
با تولید محصولات کم‌چــرب و ســامت‌محور، در جهت ارتقاء 

سلامت عمومی جامعه گام برمی‌داریم.
اســتراتژی صباح برای تثبیت جایــگاه در بازارهای 

بین‌المللی چیست؟
تمرکز بر کیفیت پایدار، برندســازی حرفه‌ای، توســعه شبکه 
توزیــع بین‌المللی، حضــور مســتمر در نمایشــگاه‌های معتبر 
جهانی و ایجاد همکاری‌های اســتراتژیک با شــرکای خارجی از 
جمله مهم‌ترین اســتراتژی‌های ماست. ما معتقدیم اعتمادسازی 

تدریجی و ثبات کیفی، کلید ماندگاری در بازار جهانی است. 
چه همکاری‌هایی با ســازمان‌ها و نهادهای بین‌المللی 

دارید؟
صباح در راســتای توســعه صادرات غیرنفتی، با سازمان‌های 
مرتبط با تجارت خارجی، اتاق‌های بازرگانی و نهادهای استاندارد 
همکاری دارد و حضور فعال در نمایشگاه‌های بین‌المللی را ادامه 
خواهــد داد. موفقیت در پروداکســپو، انگیزه مــا را برای حضور 

گسترده‌تر در رویدادهای معتبر جهانی دوچندان کرده است.
موفقیت‌هــای صباح چگونــه می‌توانــد الگویی برای ســایر 

تولیدکنندگان باشد؟
تجربه صباح نشــان می‌دهد که با ســرمایه‌گذاری بر کیفیت، 
نگاه بلندمدت، توجه واقعی به اســتانداردهای جهانی و تکیه بر 
نیروی انســانی متخصص، می‌توان در بازارهای بین‌المللی رقابت 
کرد. توصیــه ما به فعالان صنعت غذایی کشــور این اســت که 
اســتاندارد را هزینه نبینند، بلکه آن را سرمایه‌گذاری برای آینده 
بدانند. جهانی‌شــدن نیازمند صبر، برنامه‌ریزی راهبردی و ثبات 

در کیفیت است.
در پایان، این موفقیت‌ها را تلاش تمامی همکاران، کشاورزان و 
دامداران تأمین‌کننده و حمایت‌های هیئت‌مدیره محترم می‌دانم 

و از همه آنان صمیمانه قدردانی می‌کنم.
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بسته بندی تبریز

41bکشت و صنعت نوشینه- سالن

پرنیان پلاست

مهند ویبره

تروند زعفران- سالن5

نوبر سبز- سالن8و9نامدار مواد نیک آفرید- سالن31bعلاء الدین- سالن8و9

تیشک طلایی زریوار- سالن41 41bانسی ماکارون -سالن

قوطی تبریز

25Aگلها - سالن

چیمن چاشنی اعتماد - سالن5

جوهر طعم شرق
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گــروه رســانـه هـای نــمــایــشـگــاهـای نــمـایــار

ی
عظ

ن وا
سری

س:  ن
عک

سی  و سومین  نمایشگاه بین‌المللی
صنایع کشاورزی، مواد‌غذایی، ماشین‌آلات و صنایع‌ 

وابسته ایران اگروفود 2026
به روایت تصویر



9
تیر ماه 1405   |  شماره 483

w w w. n a m a y e s h g a h h a . i r



10
تیر ماه 1405   |  شماره 483

w w w. n a m a y e s h g a h h a . i r

مهدی حداد، مدیرعامل و رئیس هیئت‌مدیره شرکت نوبر سبز

 نوبر سبز محصولات خود را به ۱۲ کشور صادر می‌کند

مدیرعامل و رئیس هیئت‌مدیره شــرکت نوبر سبز با اشــاره به سابقه 
نزدیک به سه دهه فعالیت این مجموعه در صنعت غذا، از توسعه مستمر 
ســبد محصولات، حضور در بازارهای صادراتی و تمرکــز ویژه بر کیفیت 
تولید خبر داد و گفت: نوبر سبز به عنوان نخستین تولیدکننده محصولات 
منجمــد به روش انجماد ســریع در کشــور، امروز به یکــی از برندهای 

شناخته‌شده صنایع غذایی ایران تبدیل شده است.
مهدی حــداد، مدیرعامــل و رئیس هیئت‌مدیره شــرکت نوبر ســبز، 
در حاشــیه نمایشــگاه بین‌المللی ایــران آگروفود، با تشــریح فعالیت‌ها 
و برنامه‌های این مجموعه اظهار کرد: شــرکت نوبر ســبز در سال ۱۳۷۷ 
تأسیس شد و از آن زمان تاکنون موفق شــده است در زمینه تولید انواع 
ســبزیجات و میوه‌های منجمد به روش انجماد ســریع و همچنین انواع 

سیب‌زمینی فرنچ‌فرایز به دستاوردهای قابل توجهی دست پیدا کند.
وی گفــت: »در حال حاضــر محصولات نوبر ســبز در ســبد مصرف 
خانوارهای ایرانی جایگاه مناســبی پیــدا کرده و بخش مهمــی از بازار 

محصولات منجمد کشور را در اختیار دارد.«
مدیرعامل نوبر سبز با اشاره به فعالیت‌های صادراتی این شرکت افزود: 
»امروز محصولات نوبر ســبز به ۱۲ کشــور جهان صادر می‌شود و حضور 
در بازارهای بین‌المللی موجب شده اســت حساسیت و دقت بیشتری در 
تمامی مراحل تولید، از تأمین مواد اولیه تا فرآوری و بســته‌بندی، داشته 

باشیم.«
وی ادامه داد: »در حــال حاضر حدود ۴۰ تا ۵۰ قلم محصول شــامل 
انواع سبزیجات و صیفی‌جات منجمد در سبد تولیدات شرکت قرار دارد و 
تلاش می‌کنیم با توجه به نیاز بازار، تنوع محصولات را به‌صورت مســتمر 

افزایش دهیم.«
حداد با اشــاره به نقش واحد تحقیق و توســعه در گســترش ســبد 

محصولات شــرکت اظهار کرد: »واحد تحقیق و توســعه نوبر سبز به‌طور 
مستمر در حال بررســی نیازهای بازار و فرصت‌های جدید تولید است و 
به‌طور میانگین هر ســال یک تا دو محصول جدید به ســبد محصولات 
شــرکت اضافه می‌شــود. این روند در ســال‌های آینده نیز ادامه خواهد 

داشت.«
وی دربــاره عوامــل موفقیــت برنــد نوبــر ســبز در بــازار گفــت: 
»مصرف‌کنندگان، برند نوبر ســبز را بیش از هر چیز با کیفیت محصولات 
و نوع بسته‌بندی مینیمال و کاربردی آن می‌شناسند. بازخوردهایی که از 
مشتریان دریافت می‌کنیم نشان می‌دهد رضایت از کیفیت محصولات در 

سطح مطلوبی قرار دارد.«
مدیرعامل نوبر ســبز افزود: »از آنجا که علاوه بر بازار داخلی در حوزه 
صادرات نیز فعالیت می‌کنیم، همواره تلاش کرده‌ایم استانداردهای تولید 
را در بالاترین ســطح ممکن حفظ کنیم. این موضوع باعث شده است در 
انتخاب مزارع طرف قرارداد، فرآیند کشت، تولید و همچنین شبکه توزیع، 

دقت و وسواس ویژه‌ای داشته باشیم.«
وی با اشاره به سابقه این شــرکت در صنعت محصولات منجمد کشور 
تصریح کرد: »نوبر ســبز نخســتین تولیدکننده محصــولات این صنف 
به روش انجماد ســریع در ایران بوده اســت و همین پیشگامی و تجربه 
طولانی، پشتوانه ارزشمندی برای توسعه فعالیت‌های شرکت در سال‌های 

اخیر به شمار می‌رود.«
حداد همچنین درباره حضــور این مجموعه در نمایشــگاه بین‌المللی 
ایران آگروفود گفت: »شــرکت نوبر ســبز به‌صورت ســنتی و مستمر در 
این نمایشــگاه حضور داشــته و امســال نیز حدود بیســت‌وپنجمین یا 

بیست‌وششمین دوره حضور ما در این رویداد تخصصی است.«
وی افزود: »نمایشگاه آگروفود فرصت بسیار مناسبی برای تعامل میان 
تولیدکننــدگان، تأمین‌کنندگان، فعالان صنعت غــذا و مصرف‌کنندگان 
فراهم می‌کنــد و ما نیز همــواره از این ظرفیت برای توســعه ارتباطات 

حرفه‌ای و معرفی توانمندی‌های خود استفاده کرده‌ایم.«
مدیرعامل نوبر سبز با ارزیابی مثبت از ســطح کیفی این رویداد اظهار 
کرد: »آگروفود یکی از نمایشگاه‌های پررونق و تأثیرگذار کشور است و از 
نظر تعداد شرکت‌کنندگان و گســتردگی حضور فعالان صنعت، چیزی از 

نمایشگاه‌های معتبر خارجی مانند گلفود کم ندارد.«
وی گفــت: »شــاید در برخــی نمایشــگاه‌های خارجــی تبلیغات و 
فعالیت‌های رسانه‌ای گسترده‌تری انجام شود، اما از منظر حضور شرکت‌ها 
و ظرفیت‌های صنعتی، نمایشــگاه آگروفود ایران رویــدادی قدرتمند و 

اثرگذار محسوب می‌شود.«
حداد در پایان تأکید کرد: »برگزاری چنین نمایشگاه‌هایی نقش مهمی 
در توسعه صنعت غذا، ایجاد فرصت‌های همکاری و معرفی توانمندی‌های 
تولیدکنندگان داخلی دارد و خوشبختانه نمایشگاه امسال نیز از کیفیت و 

استقبال مطلوبی برخوردار بود.«

شماره تماس:
  ۳۶۳۰۵۰۰۰ - ۵ ---- ۰۴۱۷۱۱۱

H.B. Fuller با راهکارهای تخصصی بسته‌بندی 
پاسخگوی نیاز صنایع غذایی و نوشیدنی

مصطفی حیدری، مدیرعامل شرکت نامدار مواد نیک آفرید و نماینده انحصاریH.B. Fuller  در ایران:

 H.B. مدیرعامل شرکت نامدار مواد نیک آفرید و نماینده انحصاری
Fuller در ایران، با تشریح توانمندی‌ها و راهکارهای تخصصی این 
برند جهانی در حوزه چسب‌های صنایع غذایی و کالاهای مصرفی، بر 
نقش استانداردهای بین‌المللی، ایمنی مواد غذایی، بهره‌وری عملیاتی 

و توسعه راهکارهای پایدار در صنعت بسته‌بندی تأکید کرد.
مصطفی حیدری، مدیرعامل شــرکت نامدار مواد نیــک آفرید و نماینده 
انحصاری H.B. Fuller در ایران، در جریان برگزاری سی‌وسومین نمایشگاه 
بین‌المللی ایران آگروفود در گفت‌وگو با نشریه اقتصاد و نمایشگاه، با اشاره به 
جایگاه H.B. Fuller در صنعت جهانی چسب اظهار داشت: در دنیای رقابتی 
بسته‌بندی مواد غذایی، انتخاب چسب مناسب و اصیل به معنای تضمین ایمنی 
مصرف‌کننده، حفظ کیفیت محصول و پایداری زنجیره تأمین است. وی افزود: 
کمپانی H.B. Fuller به‌عنوان یکی از رهبران اصلی فناوری چسب در جهان، 
خانواده‌ای کامل از چسب‌های تخصصی را ارائه می‌کند که بر پایه فناوری‌های 
پیشرفته و مطابق با سخت‌گیرانه‌ترین استانداردهای بین‌المللی طراحی شده‌اند 
و پاسخگوی نیازهای حوزه بســته‌بندی صنایع غذایی، نوشیدنی و کالاهای 

مصرفی در ایران و جهان هستند.
وی بــا تأکید بر اهمیــت ایمنی مواد غذایــی و انطباق با اســتانداردهای 
بین‌المللی گفت: چســب‌های Food Grade کمپانی H.B. Fuller برای 
تماس‌های مستقیم و غیرمســتقیم با مواد غذایی فرموله شده‌اند و با الزامات 
استانداردهای معتبر بین‌المللیEU 10/2011  و FDA 175.105 مطابقت 
کامل دارند. حیدری تصریح کرد: این محصولات با کنترل دقیق مهاجرت مواد، 
فاقد ترکیبات مضر و ســمی BPA و MOAH هستند و به تولیدکنندگان 
کمک می‌کنند تا با اطمینان کامل، الزامات ایمنی مواد غذایی و مقررات قانونی 

بازارهای داخلی و صادراتی را برآورده سازند.
مدیرعامل شرکت نامدار مواد نیک آفرید در ادامه به ویژگی‌های عملکردی 
این محصولات اشــاره کرد و گفت: چســب‌های H.B. Fuller در خطوط 
بسته‌بندی با ســرعت بالا، گستره دمایی متنوع و شــرایط سخت محیطی، 
اســتحکام درز و یکپارچگــی Seal را به‌صورت پایدار حفــظ می‌کنند. وی 
افزود: شفافیت، رنگ روشن، عاری بودن از بو، عدم ایجاد زغال یا کربن هنگام 
حرارت‌دهی، مقاومت بالا در برابر رشــته‌ای شــدن، مقاومت مطلوب در برابر 
رطوبت، روغن و مواد شیمیایی متداول در صنایع غذایی و همچنین مقاومت 
در برابر تنش‌ها و فشارهای مکانیکی ناشی از جابه‌جایی و حمل‌ونقل، از جمله 
ویژگی‌های این محصولات اســت. به گفته وی، چســبندگی قوی به سطوح 
مختلف و طیف گسترده‌ای از بسترها از جمله کاغذ، مقوا، فیلم‌های پلاستیکی و 
فویل، این محصولات را به انتخابی مطمئن برای تولیدکنندگان حرفه‌ای تبدیل 

کرده است.
وی در تشریح راهکارهای تخصصی H.B. Fuller برای کاربردهای متنوع 
بســته‌بندی مواد غذایی و کالاهای مصرفی اظهار داشت: پرتفوی این شرکت 
تمامی نیازهای بسته‌بندی صنایع غذایی را پوشش می‌دهد. حیدری افزود: از 
اتصال کارتن، جعبه و سینی و همچنین اتصال نی و کپ در صنایع بسته‌بندی 
نوشیدنی با چسب‌های هات‌ملت سری Advantra® گرفته تا چسب‌های 
هات‌ملت مخصوص لیبلینگ و تثبیت پالت ســری Clarity®، چسب‌های 
زیســت‌تخریب‌پذیر پایه آب ویژه لیبلینگ در صنایع نوشــیدنی از ســری 
Swift®tak، چسب‌های بسته‌بندی مورد استفاده در دستگاه‌های ماندرل از 
 Swift®melt و نیز چسب‌های سری Swift®tak و ®Ipacoll ســری
برای کیسه‌ها و بگ‌های خرید، اتصال کپ دستمال‌های مرطوب و بسته‌بندی 

صنایع تجارت الکترونیک، همگی در سبد محصولات این شرکت قرار دارند.
حیدری در پایان با اشاره به مزایای اقتصادی و زیست‌محیطی این محصولات 
تأکید کرد: چسب‌های کم‌مصرف H.B. Fuller به دلیل پایداری حرارتی بالا، 
ماشین‌کاری تمیز، کاهش هزینه‌های سرویس و نگهداری تجهیزات، کاهش 
مصرف مواد پاک‌کننده، کاهش زمان توقف خطوط تولید، مصرف پایین انرژی و 
همچنین بهینه بودن شرایط انبارش، هزینه کل مالکیت را برای تولیدکنندگان 
به‌طور محسوسی کاهش می‌دهند. وی خاطرنشان کرد: قابلیت بازیافت، تمرکز 
بر فرمولاسیون‌های پایدار و سازگار با محیط زیست و همچنین پشتیبانی فنی 
تخصصی از سوی شرکت نامدار مواد نیک آفرید به‌عنوان تنها نماینده انحصاری 
H.B. Fuller در ایران، این برند را به شریکی راهبردی برای ارتقای کیفیت، 

ایمنی و بهره‌وری در بسته‌بندی صنایع غذایی تبدیل کرده است.
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